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APRESENTACAO

O significativo crescimento verificado nos ultimos anos
na producéo brasileira de alho prejudicou sensivelmente
os tradicionais fornecedores internacionais do produto
para o Brasil, notadamente os argentinos, que se viram
obrigados a um redimensionamento e a promogéo de
mudancgas sobretudo na composicdo varietal da sua pro-
ducéo.

O processo de integracdo comercial do Mercosul des-
pertou novamente o interesse dos produtores argentinos
para com o Brasil, em virtude do imenso potencial do
consumo interno.

A oferta de alhos nobres produzidos na Regido Sul do
Brasil, competitivos em custo e qualidade, passou, toda-
via, a se constituir em entrave para um maior ingresso no
mercado brasileiro do produto do vizinho pais.

Este estudo, além de procurar prover os 6rgaos publicos
e privados com informacgdes sobre a cultura, no sentido
de subsidiar eventuais tratativas no ambito do Mercosul,
tem por objetivo principal a analise de questbes de pro-
ducéo e comercializacdo e dos problemas que deveréao
surgir entre os paises membros, além de oferecer su-
gestbes de caminhos para uma melhor integracdo co-
mercial dos paises integrantes deste bloco comercial.

Osmar Alcides da Conceicéo
Secretéario Executivo

Instituto Cepa/SC



SUMARIO

p.
1. INTRODUGAO .. ...ccoueieeeee ettt ettt ta e e e e areenens 09
2. IMPORTANCIA DO PRODUTO .....ocviuiieieieeieeeee ettt 11
2.1. CONTEXTO MUNDIAL ...cttiiiiiiiittiiie ettt a e 11
2.2. CONTEXTO SUL-AMERICANO ......cciiiiiiiiiiiiiiie et 14
2.3. CONTEXTO DO MERCOSUL ......cttiiiiiiiiiiiitiiiiee et 14
2.3.1. SItUAGEAO AFgENTINGA .....iiieiiieii et e e e e eeeeaanas 17
2.3.1.1. Evolugdo da Area Plantada, Rendimento e Producéo Total
O CURIVO i 18
2.3.1.2. VarQAadES ........covviiiiiiiiiiiiiiii 21
2.3.1.3. Localizag80 da ProduGao.............uuuuiiiiiiiiiiiiiiiie e 22
2.3.1.4. Calendério de Plantio € Colneita .............eueeiiiieiiiiiiiiiiieee e 25
2.3.1.5. Tipologia da EXPIOragao .........cccuuuuuiiiiiiiiiiiiiice e 26
2.3.1.6. Fatores Condicionantes de Produtividade e Produg&o..............cc........ 27
2.3.1.7. Destin0 da ProdUGED .........ooieiiiiiiiiiii et 29
2.3.1.8. Comercializag8o EXIEINa.......cccoeuuiiuiiiieiiieeeiiee e 29
2.3.1.9. EvOlUGA0 das EXPOrtaChes ........ccuuuuuiiiiaeiiieiiiiiaa e e ettt eeeeeeeanns 31
2.3.1.10. Evolugéo das Exportacdes de AIN0S Brancos .............uueevieeeiieennnnnnn. 33
2.3.1.11. IndustrializaGao/DeStiNO.......cccueuuiiiii e 36
2.3.1.12. SEMENTES ...ttt 36
2.3.1.13. Canais de ComercialiZaGao ............cooeeeiiieiiiiiiiiie e 37
2.3.1.14. Estrutura dos Custos de ProduGao...........c..uuuiiiiieiiiiiiiiiiiniieeeeeeeiiiennnn 38
2.3.2. Descricéo Sucinta do Comportamento da Cultura do Alho nos
Paises do Mercosul (exceto o Brasil) e no Chile...........ccccccevvviiiiinninnnnn, 40
2.3.2.1. SItUAGEAOD AFgENTING ...ceeiiiei ettt e e e e eeeeeanns 40
2.3.2.2. SIUAGEAOD UTUGQUAIA .....ceuveeinieeeiieeeiiiee et e e e e eaaeeanns a7
2.3.2.3. SItUAGAOD ParagUalia .......uuuueeeiiieiiiiiaie e e ettt eeeeeaeeanns 50
2.3.2.4. SItUAGAO ChIlENA .....coeiiiiii e 53
2.4, CONTEXTO DO BRASIL .coeeiiiiitiiiiie ettt 56
2.5. CONTEXTO DE SANTA CATARINA ..ottt 64
3. CARACTERIZACAO DA EXPLORAGAO .......c.coveuiieeeeeeeeeeee e 69
3.1 CLIMA E SOLO ...ttt ettt 69
3.2. ESTRUTURA DA PRODUGAO .......coouiieiieieciee et 70
3.2.1. POSSE € USO daA TEITA.....cceiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeie e 70
3.2.2. Sistema de ProdUGE0 .........uu i 71

Instituto Cepa/SC



3.2.3. CUSLOS dE PrOOUGED .....vuuieeiiieeiiiiie et 73

4. COMERCIALIZACAO. ......ocuiiiieeieeeeeeeeeeeeee et 81
4.1. EXCEDENTES COMERCIALIZAVEIS........ccoooviiiiiieieeeeeeeeeeen 81
4.1.1. Perdas FiSICAS.......uutiiiiiiiiiiiiiiiie ettt a e 81
4.1.2. Retenc@o na Propriedade ... 81
4.1.3. DiStribUIGA0 SAZONAI.......cciiieiiiiiiii e 81
4.2. ARMAZENAGEM E BENEFICIAMENTO....ccccciiiiiiiiiiiiiiee i 82
4.3. INDUSTRIALIZACAO .......ciiiitiieeeeeee ettt 83
4.4, FLUXOS GEOGRAFICOS ......coviiiiiieieeeeeeeee et 83
4.5. SISTEMA DE TRANSPORTE ....ccoiiiiiiitiiiiit et 83
4.6. AGENTES DE COMERCIALIZAGAO .......cvivivieeieieeeeeeeeeeeeeee e 84
5. MERCADO. ...ttt ettt a e e 85
5.1. MERCADO NACIONAL .....uttiiiiieii ittt ettt 85
5.1.1. EVOIUGAO da OfErta ..c..uvuuiiieiiieeiii e 86
5.1.2. EVOIUGA0 da DemManda ........cccoeiuiiiiiiiieeie et 86
5.1.3. Necessidade de IMPOrtagao ...........ooieeeiiieiiiiiiiii et 86
5,14, PEISPECLIVAS. ... i iiiieeeiitie ettt ettt a e e e e arba s 86
5.1.4.1. VISA0 AFgENTING ...coeiiiiiie ettt e e e eerba e 86
5.1.4.2. ViSEO0 BraSileIra ........uuuuuuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiisiiieieveeebeeeebeeeeereeeeeneneennee 87
5.2. MERCADO INTERNACIONAL ...ttt 88
5.2.1. Perfil de Alguns Paises Importadores ..............ueevvvvveiviiiiiiiiiiiiiiienne. 89
5.2.1. 0. BIASIl.uuuuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 89
5.2, 0.2, FrANGA ..t 89
5.2.1.3. EStadoS UNIQOS........uuuuriiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieissnbeeebeeeeeneeseeeeeeeenenenenneee 90
B5.2.1.4, CANAUA. ... ..uieiiiiiei e 90
5.2.1.5. POMO RICO ....uvutitiiiiiiiiiiiiiiiiiieiitiiiiebbe bbb eeeenenneee 90
5.2.1.6. SUAESLE ASIALICO......cueiiiiiieie ettt 91
5.2.1.7. Outros Paises da Comunidade EUropéia ............ccccvvvvvivvviiniiiinnnnnnninn 91
5.2.2. Perfil de Alguns Paises EXPOrtadores...........uuuuvvverureriieeiniirnirnrnnenninnnnnne 91
5.2.2.1  ESPANN@ c.ccueii s 91
I A 0[] 111 0T F TSP 91
5.2.2.3. CRINA. .o 92
B.2.2.4, IMEXICO. ...ttt ettt a e a e e 92
5.2.2.5. Uruguai € PAragUali..........cccuieiuuiuuiiiaaiieeeiiia ettt e e eeeaai s 92
5.2.3. PEISPECLIVAS. ... iiiieeiiiiie et a s 93
5.3 PREGOS ...ttt e e 94

Instituto Cepa/SC



6. ACAO GOVERNAMENTAL ......coiiiiiitiiiteitee ettt sttt 97

7. CONCLUSOES ...t e e, 98
8. PROPOSTAS DE ACAO ... .ottt 101
8.1. NA PRODUGAOD .......ooiieiieee ettt n e 101
8.2. NO APORTE TECNOLOGICO ...t 101
8.3. NA COMERCIALIZACAO INTERNA .....ooviiiiee et 102
8.4. AGROQUIMICOS E RESIDUOS ... 102
8.5. TRIBUTAGAD .......coiitieiee ettt st en et n e 103
8.6. EXPORTAGCAD ...ttt ettt 103
8.7. PROPOSICAO FINAL .....oviueieieeeee ettt n e 103
9. LITERATURA CONSULTADA ...ttt 105
ANEXO L oot e, 107
LISTA DE FIGURAS ...t 113
LISTA DE QUADROS ...ttt ettt ettt 113
LISTA DE TABELAS ... oottt 114

Instituto Cepa/SC



Estudo de Economia e Mercado de Produtos Agricolas ALHO

1. INTRODUCAO

O Brasil tem-se caracterizado nas ultimas décadas como um dos
maiores importadores mundiais de alho, especialmente da Argentina
- nosso principal parceiro no mercado internacional -, da Espanha e
do México e, mais recentemente, da China.

Com a politica de substituicdo das importacdes em vigéncia no Bra-
sil (e em outros paises da América Latina) na década de 70 e a
intensificacdo dos trabalhos de pesquisa que resultaram na selegéao
de cultivares de interesse comercial, a cultura do alho ganhou im-
portancia principalmente nos estados de Santa Catarina e do Rio
Grande do Sul, que passaram a se constituir nos principais fornece-
dores do produto para o mercado brasileiro.

Em meados dos anos 70, foi constatada a existéncia, em Curitibanos
(SC), de variedades capazes de competir com os alhos importados,
pelas caracteristicas de cor, formato e capacidade de armazena-
mento, e iniciou-se o fomento no sentido de multiplicar as cultivares
cuja producado de sementes poderia viabilizar a substituicdo das
importagdes, que alcangcavam valores de até 48 milhdes de dolares
anuais.

A partir de meados dos anos 80, 0os governantes brasileiros passa-
ram a dispensar uma maior atencdo a cultura, especialmente de
alhos nobres do Sul do pais, desenvolvida por produtores mais de-
terminados e com melhores tecnologias de cultivo, o que resultou
em significativo incremento da area plantada, dos niveis de produti-
vidade e do volume da producéo interna. Em consequéncia, dimi-
nuiu a dependéncia externa do produto para o atendimento das ne-
cessidades de consumo do pais.

Instituto Cepa/SC 9
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Acdes de protecdo ao alho nacional, até meados da década de 80,
proporcionaram a selecdo de novas cultivares, aumento da area
plantada, evolucdo tecnoldgica com aumento da produtividade, re-
ducédo de custos e adequacao da qualidade & exigéncias do merca-
do nacional, com consequente reducdo da dependéncia de alhos
importados.

Hoje a atividade esta consolidada em Santa Catarina, no Rio Gran-
de do Sul e no Parana, e possibilita o abastecimento do mercado
interno no primeiro semestre do ano. No segundo semestre, a de-
manda nacional é suprida por alhos do Sudeste e Centro-Oeste do
pais.

Apesar desses avancos da cultura, no contexto mundial o Brasil ain-
da é um dos grandes importadores de alho.

Instituto Cepa/SC 10
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2. IMPORTANCIA DO PRODUTO

2.1. CONTEXTO MUNDIAL

No contexto mundial, a FAO (dados de 1994) estima que séo culti-
vados em torno de 800 mil hectares de alho, com uma producéo total
gue tem oscilado nos ultimos anos entre 7,0 e 7,9 milhdes de tone-
ladas (tabela 1), em cinco grandes regides produtoras (tabela 2).

TABELA 1

PRODUCAO MUNDIAL DOS PRINCIPAIS PAISES PRODUTORES DE ALHO E TOTAL
MUNDIAL - 1989-94

(em 1.000 t)

PAIS 1989 1990 1991 1992 1993 | 1994(*)
China 647 633 4.310 4581 4,785 4,986
Coréia do Sul 357 417 481 465 450 476
india 327 356 364 356 360 370
Egito 93 185 220 186 261 255
Estados Unidos 113 180 185 172 162 224
Espanha 234 213 217 227 206 199
Indonésia 107 109 134 140 143 153
Tailandia 111 104 108 116 110 110
Brasil 62 71 85 79 87 92
TOTAL MUNDIAL 2.955 3.136 7.029 7.317 7.590 7.914

FONTE: FAO.
ELABORACAO: Instituto Cepa/SC.
(*) Dados sujeitos a retificacées.

OBS.: A grande diferenca verificada nos dados anteriores a 1991 decorre da auséncia de
informacg0des precisas acerca da producao da China.

A regido asiatica, representada principalmente pela China, Coréia do
Sul, india, Indonésia e Tailandia, é responsavel por mais de 80% da
producéo mundial. Apesar do grande volume da colheita desse con-
tinente, a sua participagdo no mercado internacional foi sempre
bastante reduzida, seja em fungcéo do seu grande contingente po-
pulacional, seja porque na Asia o alho é consumido em grande parte
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como hortali¢a, isto €, ndo curado, o que pode indicar, nas estatisti-
cas, as producdes sem condi¢des de alcancar outros mercados que
nao os locais. Mais recentemente, todavia, constata-se um grande
esforco, sobretudo da China, no sentido de incrementar seus nego-
cios no comércio internacional de alho.

A Europa tem como principais produtores a Espanha, a antiga lu-
goslavia, a Roménia, a Franca e a Italia. A producéo européia repre-
senta em torno de 5% da oferta mundial. O total da area cultivada
equivale a 10% da area mundial. No continente europeu concentra-
se 0 maior comércio internacional do produto. A Espanha, isolada-
mente, € o maior exportador mundial. A Franca, grande produtora,
situa-se também entre os maiores importadores e reexporta o pro-
duto para outros paises da Unido Européia.

O continente africano, onde se destaca a produgcao do Egito, que
até poucos anos atras se incluia entre os grandes exportadores
mundiais, especialmente para paises europeus, deixou de participar
do mercado internacional devido a acordos comerciais com a antiga
Unido Soviética. Participa com 4% do total da oferta mundial.

A América do Norte, que participa com cerca de 4% da producdo
mundial, apresenta uma area cultivada da ordem de 23 mil hectares.
Nesse continente, destaca-se a producdo dos Estados Unidos e do
México, principais fornecedores do produto para o Canada e paises
da América Central.

A América do Sul tem como principais paises produtores o Brasil, a
Argentina e o Chile.

Instituto Cepa/SC 12
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TABELA 2

AREA CULTIVADA E PRODUCAO MUNDIAL DE ALHOS POR GRANDE REGIAO PRO-
DUTORA - 1994(%)

REGIAO PRODUTORA AREA PLANTADA PRODUGCAO COLHIDA
(ha) ®

ASIA 617.000 6.516.000
EUROPA 85.000 461.000
AMERICA DO NORTE 23.000 299.000
AMERICA DO SUL 35.000 203.000
AFRICA 21.000 326.000
OUTROS PAISES 32.000 109.000
TOTAL MUNDIAL 813.000 7.914.000
FONTE: FAO.

ELABORAGAO: Instituto Cepa/SC.
(*) Dados sujeitos a retificacées.

A produtividade média mundial, considerando-se apenas 0s princi-
pais paises produtores, situa-se em 11.000 kg/ha. Analisando, en-
tretanto, o0 comportamento da cultura no contexto da produgdo mun-
dial, esta tem oscilado de apenas 3.000 kg/ha em paises como a
antiga lugoslavia, Argélia, Equador, Paraguai, Filipinas e Yémen, a
mais de 25.000 kg/ha no Egito e na Arménia.

Esta comparagédo nao deve ser considerada como definitiva em ter-
mos de tecnologia de producdo, pois néo diz respeito amesma tipi-
ficagcdo do produto. Ou sdo cultivos destinados a industrializacao,
com altas produg@es por area, ou sdo considerados conforme o ha-
bito alimentar ou comercial de cada pais produtor: alhos frescos, em
rama (verdes), alho semi-curado, alho-curado em caixas, alho em
réstia, etc.

As éareas de cultivo tém variado, em nivel mundial, principalmente
em funcdo de problemas comerciais (plantas de alhos n&o comercia-
lizados e destinados a semente, desestimulos por baixos precos e,
consequentemente, diminuicdo de areas, entradas de fornecedores
ndo-tradicionais no mercado) e climaticos (frustracdo ou aumento da
disponibilidade de alhos para o mercado).
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2.2. CONTEXTO SUL-AMERICANO

Na América do Sul, os principais paises produtores de alho sdo o
Brasil, a Argentina e o Chile. Com menor representatividade, surgem
o Peru e a Bolivia.

A é&rea cultivada no continente sul-americano tem-se situado por
volta de 35 mil hectares e respondido por cerca de 4,5% do total da
area mundial. Destaca-se, neste particular, a grande area implanta-
da com alho no Brasil - aproximadamente 17 mil hectares -, os quais
representam quase 50% da area cultivada no continente.

A producéo colhida tem variado de 200 mil a 220 mil toneladas, re-
presentando apenas 2,5% da produgcdo mundial. O Brasil € o prin-
cipal produtor sul-americano, com ofertas que nos ultimos anos tém
oscilado entre 80 mil e 90 mil toneladas.

2.3. CONTEXTO DO MERCOSUL

Os paises membros do Mercosul (basicamente Brasil e Argentina)
tém contribuido, em anos recentes, com mais de 70% do total da
area cultivada e da producao de alho colhida da América do Sul. Os
dois paises supracitados sao os principais produtores do continente
e apresentam também o maior intercambio comercial do produto. A
Argentina é um grande exportador, de vez que o volume anual da
sua producdo gera um grande excedente exportavel. O Brasil, ndo
obstante ser o principal produtor sul-americano, constitui-se também
num dos maiores importadores mundiais do produto, sobretudo da
Argentina, tradicional parceiro comercial. Os demais paises mem-
bros do bloco do Mercosul apresentam producdes insignificantes,
necessitando recorrer anualmente a importacdes, especialmente da
Argentina, para o suprimento de suas necessidades de consumo.

O comportamento da cultura em paises selecionados da América do

Instituto Cepa/SC 14
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Sul e dos componentes do Mercosul e o desempenho da atividade
apenas nos quatro parceiros comerciais do Mercosul nos ultimos
cinco anos é mostrado nas tabelas 3 e 4.

TABELA 3
AMERICA DO SUL/BLOCO DO MERCOSUL - PRINCIPAIS PAISES PRODUTORES -
1990-94

AREA PLANTADA

DISCRIMINACAO (1.000 ha)

1990 1991 | 1992 | 1993 | 1994(»
Bloco Mercosul 26 27 25 29 25
Equador 1 - 1 1 1
Chile 3 2 4 4 3
Peru 2 3 3 3 3
Venezuela 1 1 1 1 1
Bolivia 1 1 1 1 1
AMERICA DO SUL 34 35 34 39 35

(continua)
(continuagéo)
PRODUGAO COLHIDA

DISCRIMINACAO (1.000t)

1990 1991 | 1992 | 1993 | 1994(»
Bloco Mercosul 114 138 132 169 151
Equador 1 1 2 2 2
Chile 17 15 25 24 19
Peru 15 20 20 16 17
Venezuela 5 6 7 6 8
Bolivia 5 6 5 6 6
AMERICA DO SUL 158 186 191 223 203

(continua)
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(conclusao)

RENDIMENTO

DISCRIMINACAO (kg/ha)

1990 1991 | 1992 | 1993 | 1994(*
Bloco Mercosul 4.385 5.111 5.280 5.828 6.040
Equador 2.073 3.025 2.348 2.308 2.294
Chile 6.300 6.300 6.300 6.250 6.500
Peru 6.264 6.477 6.590 6.400 6.423
Venezuela 4.579 4.640 4.999 5.069 5.931
Bolivia 5.157 5.657 4.389 4.568 4.807
AMERICA DO SUL 4.605 5.363 5.540 5.674 5.832

FONTE: FAO.
ELABORACAO: Instituto Cepa/SC.
(*) Dados sujeitos a retificacées.

TABELA 4

AREA PLANTADA, PRODUCAO E RENDIMENTO DE ALHO DOS PAISES DO MERCO-
SUL - 1990-94

AREA PLANTADA

DISCRIMINACAO (1.000 ha)

1990 1991 | 1992 | 1993 | 1994(»
Brasil 17 19 17 17 17
Argentina 8 7 6 11 7
Paraguai - 1 1 - -
Uruguai 1 - 1 1 1
TOTAL 26 27 25 29 25

(continua)
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(continuagéo)
PRODUCAO COLHIDA

DISCRIMINACAO (1.000t)

1990 1991 | 1992 | 1993 | 1994(»
Brasil 71 85 79 87 92
Argentina 40 50 50 79 56
Paraguai 1 1 1 1 1
Uruguai 2 2 2 2 2
TOTAL 114 138 132 169 151

(continua)
(conclusao)
RENDIMENTO

DISCRIMINACAO (kg/ha)

1990 1991 | 1992 | 1993 | 1994(»
Brasil 4.145 4.549 4.668 4.987 5.252
Argentina 5.000 7.353 7.937 6.962 7.568
Paraguai 2.269 2.120 2.673 2.766 2.629
Uruguai 2.353 3.750 4.000 3.842 3.860
MERCOSUL 4.385 5.111 5.280 5.828 6.040

FONTE: FAO.
ELABORAGAO: Instituto Cepa/SC.
(*) Dados sujeitos a retificacfes.

2.3.1. Situagéo Argentina

As informacdes a respeito do desempenho da cultura do alho na Ar-
gentina, constantes nos tépicos 2.3.1.1 a 2.3.1.14, séo transcritas do
estudo “Economia del ajo y la_cebolla en el contexto de Mercosur”,

publicado em Buenos Aires em 1992 pela Secretaria de Agricultura,
Ganaderia y Pesca, Diretoria Agraria y Asuntos Internacionales.

Instituto Cepa/SC
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2.3.1.1. Evolugdo da Area Plantada, Rendimento e Producéo total do Cultivo

E importante analisar a evolucéo geral destes trés indicadores para
se ter um panorama interno da situagcao deste produto.

A area plantada com alho na Argentina apresenta uma clara tendén-
cia decrescente na quantidade de hectares, destinados a producéo
dessa hortalica, destacando-se para a andlise das duas ultimas dé-
cadas o ano de 1979 como ponto de ruptura na evolucdo da mesma,
em funcdo da notavel troca de orientacdo que se produz na quanti-
dade de hectares destinados ao cultivo do alho, a partir do qual se
observa o mencionado decréscimo. Na determinagdo da area plan-
tada, tem papel fundamental o preco interno da campanha anterior,
fator que explica esta tendéncia de reducdo, ja que 0s pre¢os cairam
a uma taxa média anual de 19,6% entre o periodo de fevereiro de
1977 e fevereiro de 1987. Como representativa desta tendéncia,
tem-se tomado a média da area plantada de 1976 a 1979, anos em
gue, em nivel nacional, foram implantados em torno de 16.435 hec-
tares, enquanto que no periodo 1986-89 somente foram cultivados
6.850 hectares, com uma variagdo negativa em torno de 60%.

Uma situacdo semelhante pode ser claramente observada ao se
analisar a informacéo referente a producdo nacional argentina, de
vez que a tendéncia decrescente, derivada da diminuicdo da &rea
plantada, refletiu-se diretamente na evolucao da producéo colhida.

Esta apresenta uma tendéncia crescente até o ano de 1979; a partir
desta data, constata-se uma clara diminuicdo até o ano de 1988,
periodo no qual se obtém informag@es centralizadas e ndo contra-
ditérias(*). Aparentemente, nas ultimas campanhas, a situacao

(*) E importante destacar que a informacéo analisada ndo faz nenhuma diferenca entre
alhos brancos, roxos ou violetas, ja que o comparativo desse quadro ficaria incompleto
para conhecer a situagao das ramificacdes do setor.
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da cultura tem mostrado tendéncia de reversao, com um leve incre-
mento da producao, fruto de melhorias na comercializagéo exterior
do produto, cujo destino principal € o mercado externo. De qualquer
forma, merece destague a taxa de crescimento negativo verificada
no periodo 1977-87, que somou 7,5%. Para os anos 1976-79, a pro-
ducdo média nacional foi de 77,7 mil toneladas, enquanto nos anos
1986-89 alcancou somente 35,6 mil toneladas, com um decréscimo
de 54,6%.

Cabe mencionar que as diferengcas existentes entre a superficie
plantada e a produc¢ao colhida se devem a um leve incremento dos
rendimentos fisicos por hectare, fruto de melhorias técnicas incorpo-
radas fundamentalmente nas unidades produtivas de maior tama-
nho, orientadas diretamente para a comercializagdo externa, a qual
implica, necessariamente, uma especializacdo produtiva. A taxa de
crescimento anual alcangou 1,2%, de vez que para o triénio 1976-79
os rendimentos médios nacionais foram de 4,86 t/ha, enquanto no
periodo 1986-89 ficou ao redor de 5,47 t/ha. E oportuno destacar
gue estes rendimentos médios sdo em termos nacionais. Nas princi-
pais zonas produtoras registram-se produtividades bem superiores,
da ordem de 9 a 12 t/ha (Zona de Cuyo e Mendoza).

A evolugdo da cultura do alho na Argentina, nos ultimos anos, é
mostrada na tabela 5.
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TABELA 5

AREA PLANTADA, PRODUCAO E RENDIMENTO ALCANGADO - ARGENTINA - 1972/73
A 1993/94

SAFRA AREA PLANTADA PRODUCAO RENDIMENTO
(ha) ® (kg/ha)
1972/73 11.600 54.600 4.900
1973/74 13.100 66.900 5.200
1974/75 13.300 67.700 5.200
1975/76 13.700 68.600 5.100
1976/77 14.600 73.000 5.100
1977/78 17.000 79.000 4.700
1978/79 17.700 81.000 4.800
1979/80 18.800 95.000 5.100
1980/81 14.600 69.000 4.800
1981/82 7.200 37.700 5.200
1982/83 8.600 48.100 5.600
1983/84 9.800 50.600 5.200
1984/85 7.300 36.600 5.000
1985/86 6.400 31.700 5.000
1986/87 7.300 36.900 5.800
1987/88 7.200 36.600 5.090
1988/89 6.000 33.100 5.500
1989/90 6.480 40.350 6.200
1990/91 10.565 74.000 7.000
1991/92 12.770 92.350 7.200
1992/93(*) 11.540 79.530 6.900
1993/94(*) 9.832 86.871 8.800

FONTE: SAGyP - Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca da Argentina.
(*) Dados sujeitos a retificacées.
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2.3.1.2. Variedades

O alho pertence afamilia das “Lilidceas”. Possui um bulbo ou cabeca
comestivel, composto de seis a doze bulbilhos, ou dentes. Por seu

gosto caracteristico, € utilizado como condimento de produtos ali-
menticios, especialmente aqueles elaborados com carne.

Esta hortalica tem como principal destino o consumo in natura, sen-
do diretamente utilizado na elaboracdo de alimentos. Também tem
uso na industria, para obtencdo de alho desidratado e alho em po,
ou pasta de alho. Dentro dos derivados industriais, foi descoberto
recentemente o azeite de alho, que aparentemente apresenta boas
perspectivas de mercado, embora, de forma geral, a industrializagao
do alho tenha pouca importancia relativa. Parte da producdo é di-
recionada a semente, para o cultivo do ano seguinte.

As principais variedades de alho cultivadas na Argentina sao as se-
guintes:

Alho Roxo - Recebe esta denominacéo pela coloragéo violacea de
suas membranas externas, caracterizando-se por seu sabor picante
e forte. Das variedades cultivadas, é a que apresenta a melhor con-
servacdo, sendo comercializada durante nove meses do ano (no-
vembro a julho). Destina-se quase na sua totalidade ao mercado
externo, destacando-se como principal pais comprador o Brasil. A
provincia de Mendoza concentra mais de 85% do total da producéo
argentina.

Alho Branco - Seu sabor é menos pronunciado. E de ciclo precoce
e apresenta menor tempo de conservagado (ao redor de cinco me-
ses). E produzido basicamente no sul da provincia de Buenos Aires
e no norte de Mendoza. Destina-se tanto ao mercado interno quanto
ao externo, principalmente os Estados Unidos e paises da Unido
Européia.

Alho Violeta - Comercialmente denominado paraguaio, sua produ-
¢cdo é pouco significativa em Mendoza. Apresenta um menor tama-
nho em comparagao aos anteriores. E produzido principalmente nas

Instituto Cepa/SC 21



Estudo de Economia e Mercado de Produtos Agricolas ALHO

provincias de Santiago del Estero e San Juan. Destina-se ao con-
sumo interno.

Alho “Cuarentin” - Apresenta bulbilhos de menor tamanho e desti-
na-se basicamente acomercializagéo local. E produzido nas mesmas
zonas produtoras do alho violeta.

2.3.1.3. Localizagdo da Producéo

A produgéo de alho na Argentina desenvolve-se basicamente nas
provincias de Buenos Aires (na zona sul do pais, & margens do Rio
Colorado), Mendoza, Santiago del Estero, San Juan e Cordoba (figu-
ra l).

Na provincia de Mendoza, destacam-se como zonas produtoras 0s
departamentos de Lujan, Maipu, Guaymallén, Las Heras e Lavalle,
todos situados no noroeste de Mendoza.

Em vista da grande diminui¢do verificada no total da area plantada
no pais, € importante destacar a evolucdo e a redistribuicdo das va-
rias zonas produtoras. Assim, para o ano de 1977, observa-se que a
participacdo da provincia de Buenos Aires, em relagdo ao total da
area semeada no pais, era de 53%, com Mendoza, San Juan e Cér-
doba participando com 18,2%, 6,0% e 9,8%, respectivamente. Uma
década apds, ou seja, em 1987, ao analisar-se o comportamento da
cultura, constatam-se claras modificagbes na participacdo e na im-
portancia relativa das diversas regidoes produtoras. Em 1987, Buenos
Aires passa a representar apenas 16,6% do total da area semeada,
ou seja, registra um decréscimo de 18,4%, perdendo claramente sua
importancia na producao de alho do pais, adquirida, em sua grande
maioria, por Mendoza, que passa a concentrar cerca de 50% da
area plantada, com uma taxa de crescimento médio anual de 1,45%.
N&o ha informacéo separada para a provincia de San Juan, embora
se presuma uma participacdo estavel no periodo em questdo. A pro-
vincia de Cérdoba também perde importancia relativa, passando a
representar somente 6,25% da area cultivada no pais.
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A composicao da producao argentina, de acordo com as variedades
cultivadas, registra a existéncia de um predominio de alhos roxos na
provincia de Mendoza, a qual se apresenta como 0 mais importante
no tocante a quantidade de hectares destinados ao cultivo e cujo
destino principal é a exportacdo. Segue, em importancia, o alho
branco, destinado tanto a exportagdo quanto ao mercado interno, e
finalmente, as demais variedades, destinadas basicamente ao mer-
cado interno, todas com pouca importancia relativa.

N&o se tem conseguido, até o momento, diversificar os usos do alho,
a fim de se permitir, frente a um excesso de produc¢éo ou diminuigao
das exportacoes, a retirada de um certo volume do produto para que
nao se pressione o mercado.
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FIGURA 1

PRINCIPAIS PROVINCIAS ARGENTINAS PRODUTORAS DE ALHO
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A Unica alternativa atual, a desidratacdo, ndo compensa economi-
camente. Além de apresentar um diferencial de preco muito signifi-
cativo, devera agregar-se a falta de habito alimentar, com conse-
guente baixo consumo.

2.3.1.4. Calendério de Plantio e Colheita

Para a maioria das grandes regibes produtoras da Argentina, de
uma forma generalizada, a época de semeadura do alho situa-se
entre o0s meses de marco e maio. A colheita, por sua vez, tem seu
inicio nos meses de outubro e novembro e término no més de feve-
reiro.

As épocas de semeadura e de colheita na Argentina, segundo as
regides produtoras, é mostrado no quadro 1.

QUADRO 1
CALENDARIO DE PLANTIO E COLHEITA DE ALHO NA ARGENTINA
PROVINCIAS SEMEADURA COLHEITA

Inicio Fim Inicio Fim
Buenos Aires Marco Junho Novembro Fevereiro
Mendoza Marco Maio Agosto Outubro
Cérdoba Marco Maio Novembro Fevereiro
San Juan Marco Maio Outubro Fevereiro
San Luiz Marco Maio Novembro Fevereiro
Stiago Estero Marco Junho Setembro Outubro

FONTE: SAGyP.

A producgédo argentina, de acordo com o calendario, pode dividir-se
em dois grandes grupos: o de alhos de ciclo precoce (rosados e vi-
oletas), produzidos em varias provincias das regies do centro-
norte do pais, e o de alhos nobres, de ciclo tardio (brancos e roxos),
cultivados na regiao de Cuyo.
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2.3.1.5. Tipologiada Exploracéo

Os estabelecimentos produtores de alho da Argentina séo constitui-
dos, predominantemente, de pequenas areas, via de regra com me-
nos de 10 hectares, caracteristica comum das varias zonas de pro-
ducdo. Esta conformacdo em pequenas areas confere certas ca-
racteristicas gerais ao cultivo, jA que desta forma os problemas de
fertilizacdo, analise de solo, assim como de elementos de propaga-
¢do com baixa qualidade, se repetem nas diversas regides. A par
disso, também se verificam, em proporgcéo crescente, unidades de
producdo médias e grandes, num processo de integracdo vertical,
de vez que as condi¢cbes de competitividade sdo muito mais favora-
veis em todas as etapas da produgéo.

Héa que se destacar que o alho é um cultivo empobrecedor do solo e
de seus nutrientes, sendo necessario que haja rotagdo com outros
produtos, como cebola, batata, tomate, pimentédo, etc. Por esta ca-
racteristica, o pequeno produtor, em vista da pouca disponibilidade
de area, ndo consegue condi¢cdes sanitarias ideais para as suas
terras. Os médios e grandes produtores, por sua vez, arrendam par-
celas de até 25 hectares/ano; passado o periodo de colheita, bus-
cam novos arrendamentos. Nao tém, em consequéncia, preocupa-
¢bes quanto afertilidade dos solos. Além dessas vantagens compa-
rativas, esses produtores também contam com a facilidade de arma-
zenar as suas producdes em depdsitos especiais e direciona-las ao
mercado quando ha escassez de oferta, conseguindo, dessa forma,
um maior preco final. De outra parte, o melhor controle dos canais
de comercializacdo e a compra da colheita dos pequenos produtores
Ihes conferem vantagens comparativas que favorecem o processo
de integracgdo vertical em vigéncia nos ultimos anos.

O nivel tecnoldgico utilizado nas pequenas unidades produtivas é o
béasico, utilizando-se como material de propagagdo os alhos conser-
vados na campanha anterior e ndo através de sementes, o que traz
problemas de contaminagao de pragas e doengas que afetam dire-
tamente o rendimento dos cultivos. Utilizam, também, alhos de ta-
manho pequeno, classificados como de segunda, e comercializam
0s maiores bulbos, ja que estes tém precos mais atrativos. Os
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médios produtores utilizam como semente os alhos de maior tama-
nho. Sua insercdo no comeércio internacional os obriga a ter certas
preocupacdes com as condicfes sanitarias de seus produtos, de
forma a ndo perder competitividade externa.

2.3.1.6. Fatores Condicionantes de Produtividade e Producéo

O atraso tecnoldgico que afeta a cultura do alho na Argentina decor-
re, basicamente, da baixa qualidade do material de propagacgéao utili-
zado, da falta de fertilizacdo, do inadequado controle de patégenos,
das irregularidades no manejo da irrigagdo e das deficiéncias no
armazenamento.

A baixa qualidade do material de propagacado € devida, fundamen-
talmente, ao fato de nado existirem lotes de produtos destinados a
producéo exclusiva de sementes, as quais, em geral, sdo produto de
descarte. A propagacdo do alho na Argentina ndo € realizada com
sementes, no sentido verdadeiro da palavra, mas sim por meio de
bulbilhos, ou dentes. Por serem possiveis portadores de pragas,
deve-se evitar o plantio de materiais de origem desconhecida, de
baixa qualidade, ou provenientes de cultivos com sintomas eviden-
tes de estarem infectados por fungos, virus, nematdides ou insetos.

O armazenamento do produto em estruturas rusticas de campo, du-
rante o periodo de verdo, € comum em todo o pais. As altas tempe-
raturas comprometem o estado de repouso dos bulbos, atrasando
as datas de plantio, com consequente comprometimento dos rendi-
mentos médios. Ha que se considerar, também, o mau manejo da
irrigacdo e a escassa fertilizacdo como fatores que comprometem
gualitativamente a producao.

A semelhanca de quase todas as hortalicas, o alho prefere solos de
textura média, profundos e bem drenados. Preferencialmente, solos
de textura média, permeaveis e ricos em matéria organica. A nivela-
cdo do solo é fundamental para assegurar uma boa eficiéncia da
irrigacdo. Os oOrgdos de pesquisa aconselham aos produtores, so-
bretudo aos pequenos, que sejam descartados para o cultivo do alho
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os solos mal nivelados, muito umidos e pesados, salitrosos e com
doencas perenes, assim como 0s contaminados por nematdides e
raiz rosada. De outra parte, € determinante a rotacdo do solo, ndo
se devendo usar o mesmo campo em que tenha sido cultivado alho
ou cebola nos ultimos anos. E importante que o cultivo seja efetuado
em solos com condi¢Bes propicias de fertilidade, a fim de se conse-
guir altos rendimentos por hectare, e que a qualidade dos bulbos,
em especial o seu tamanho, seja adequada. Existem estudos que
estimam que a producéo de 10 mil kg/ha de bulbos de alho extraem
do solo 116 quilos de nitrogénio, 55 quilos de fosforo e 128 quilos de
potassio. A fertilidade do solo e as possibilidades de correcdo de-
verdo ser sempre verificadas através da analise quimica do solo.

A irrigacao € também importante fator a considerar, de vez que influi
notavelmente no rendimento deste cultivo. O alho caracteriza-se por
possuir raizes superficiais, com penetracdo de 50 a 60 centimetros
no solo. Em Mendoza, o Unico método de irrigagdo utilizado é por
sulcos, exigindo uma boa preparacdo do terreno para que a agua
flua adequadamente e umedeca as zonas das raizes. Uma situacao
similar desenvolve-se na provincia de Buenos Aires, especifica-
mente ao sul da regido, na zona do Rio Colorado, onde o cultivo do
alho também se realiza com pouca altura de irrigagdo. O cresci-
mento da planta e o rendimento do cultivo sdo intensamente influen-
ciados pela quantidade de umidade do solo. A frequéncia e a quan-
tidade de agua dependem do desenvolvimento das plantas, das ca-
racteristicas do solo e das condigdes ambientais. Pesquisas sobre o
assunto tém estimado, como valor médio e para condi¢des comuns
da provincia de Mendoza, que um cultivo de alho requer cerca de
5.700 metros cubicos de agua por hectare.

Em sintese, podem-se enumerar como problemas ou condicionantes
da produtividade da cultura os seguintes:

- atraso tecnoldgico;

- baixa qualidade do material de propagacéo;
- deficiente fertilizagao;

- inadequado controle de patégenos;
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- irregularidades no manejo da irrigacéao;
- deficiéncias no armazenamento.

2.3.1.7. Destino da Producéo

Na distribuicdo da oferta total de alhos argentinos, destaca-se o per-
centual de participacdo das exportagcbes, o qual tem representado
ao redor de 45% da oferta total do pais. As sementes representam
cerca de 11%, de vez que para cada hectare a ser implantado deve-
réo ser destinados entre 800 e 1.200 quilos de alho semente. A in-
dustrializacdo participa com apenas 2%, e os restantes 42%, nor-
malmente constituidos de alhos frescos (em fungéo do préprio habito
alimentar), sdo destinados ao consumo interno que, segundo calcu-
los recentes, situa-se entre 0,9 e 2,0 quilos/hab/ano.

2.3.1.8. Comercializagdo Externa

A partir da década de 70, verificaram-se alteragfes substanciais no
comportamento do consumo nos paises desenvolvidos, com as prin-
cipais tendéncias alimenticias orientadas para o natural, o puro, o
facil e o rapido. Estas preferéncias fizeram com que a demanda por
produtos frescos fossem fortemente incrementadas, com provavel
projecdo crescente para o final do século. Com grandes dificuldades
estdo sendo criadas diferencas entre dois mercados claramente dis-
tintos: 1) o mercado industrial, demandante de insumos alimentares
para a preparacdo de comidas, bebidas, preparados, etc; 2) o mer-
cado de produtos de consumo final, demandante de produtos desti-
nados diretamente ao consumidor.

As exportacBes de hortalicas frescas alcancaram nos ultimos dez
anos valores proximo de 100 milh6es de ddlares anuais. Apos ter
registrado, em 1978-80, os valores maximos, com uma média de 116
milhdes de doblares, verificou-se decréscimo a partir de 1981; poste-
riormente, nova recuperacao nos trés anos subsequentes, em espe-
cial em 1986. Verificou-se, assim, um significativo incremento do
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comércio exterior argentino, pois cresceu de 290 milhdes para 470
milhdes de ddlares entre 1985 e 1987, muito embora a presenca
argentina fosse esporadica e normalmente carente de significacdo
estatistica. Comparativamente, o Chile aumentou ao redor de 80%
suas exportacdes de hortalicas frescas nos ultimos anos.

O principal produto horticola exportado pela Argentina tem sido o
alho. Mais recentemente, a cebola também passou a fazer parte das
hortalicas exportadas, especialmente para o Brasil.

Tradicionalmente, a comercializacdo horticola tem apresentado ine-
ficiéncias, pela dispersdo geografica, pelos altos custos do trans-
porte, pela estrutura dos produtores, pelas caracteristicas dos mer-
cados e deficiente infra-estrutura, fatores que se constituem em
obstaculos para a expansao da producdao.

As exportagcbes da Argentina sédo direcionadas principalmente para
o Brasil, seu mais tradicional e importante importador de alho, com
volumes de aquisi¢do que representaram, na década de 70, mais de
75% da oferta total. Ao desenvolver uma politica de substituicdo das
importacdes, o Brasil reduziu paulatinamente suas necessidades
de importacao, caindo para menos de 60% o volume das aquisi¢cdes
de alho. Isto determinou para a Argentina uma maior instabilidade
de precos para a colocagdo de sua producéo e a necessidade de
diversificar o seu mercado de exportacdo. A partir de 1977 foram
identificadas no Brasil novas variedades de alho, capazes de com-
petir com as importadas, e tem inicio a implementacdo de uma politi-
ca de substituicdo das importacdes de alho, através de trabalhos de
pesquisa e de assisténcia técnica aos produtores.

2.3.1.9. Evolucéo das Exportacges

Ao analisar-se os dados das exportacBes argentinas no periodo
1983-89 (tabela 6), € importante separar a informacdo sobre a co-
mercializagao de alhos roxos e brancos, de vez que a evolugéo e as
perspectivas mostram situacdes distintas. Para o primeiro caso, 0
volume das exportagbes mantém-se relativamente estavel, em cerca
de 10 mil toneladas/ano, aproximadamente, e onde surge o Brasil
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com um nivel de participacdo em torno de 75%, sendo, assim, o
principal cliente argentino no comércio de alhos roxos.

A informacéo carece de dados estatisticos para o ano de 1988, por
nao se distinguirem alhos roxos e brancos; por essa razdo e para
nao alterar a evolucdo da série, os dados ndo séo divulgados.

Os volumes exportados apresentam uma leve tendéncia decrescente
para o periodo 1983-89, merecendo destaque a grande participacao
do Brasil no total das exportagdes argentinas de alhos roxos. O ano
de 1986 foi 0 que apresentou o0 menor volume de exportacdo. Desta-
cou-se, entretanto, como o de maior valor da série, ja que alcancou
o preco FOB de US$ 1,49/kg, claramente superior amédia do perio-
do, que foi de US$ 1,064/kg. O valor das exportacdes apresenta
uma evolugdo irregular comparativamente ao volume das vendas,
fruto das diferencas que se observam nos precos de comercializa-
cdo. Os valores relacionados & vendas direcionadas ao Brasil mos-
tram uma perspectiva crescente desde 1984 até 1989, passando de
US$ 578,0 para US$ 993,0/t, chegando a US$ 1.574,0 em 1986. E
importante destacar, apenas como comparativo, que as exportacoes
de alho representam apenas 1% do total das vendas externas do
setor agropecudario argentino.

O fato de que o nivel das exportacdes apresenta uma tendéncia es-
tavel para o periodo analisado ndo é suficiente para se conhecer o
verdadeiro grau de interacdo comercial entre a Argentina e o Brasil.
Seria importante contar com os dados das importacdes brasileiras
para se conhecer o grau de participacdo da Argentina e contemplar
0S Varios concorrentes.
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TABELA 6

EXPORTACOES ARGENTINAS DE ALHOS ROXOS - PRINCIPAIS COMPRADORES -
1984-87 E 1989

ANO PAIS VOLUME VALOR FOB
(kg) uS$ US$/kg
1984 Brasil 9.732.891 5.625.139,00 0,5780
Paraguai 636.767 433.445,00 0,6807
Outros 2.158.344 1.306.392,00 0,6053
Total 12.528.002 7.364.976,00 0,5879
1985 Brasil 8.180.462 4.828.319,00 0,5902
Coldmbia 843.660 549.204,00 0,6510
Porto Rico 962.840 634.245,00 0,6587
Outros 967.370 612.689,00 0,6334
Total 10.954.332 6.624.457,00 0,6047
1986 Brasil 8.409.740 13.241.548,00 1,5745
Porto Rico 903.200 1.000.513,00 1,1077
Outros 977.654 1.129.011,00 1,1548
Total 10.290.594 15.371.072,00 1,4937
1987 Brasil 8.000.730 8.636.335,00 1,0794
EUA 133.750 163.730,00 1,2241
Porto Rico 979.160 1.120.160,00 1,1440
Italia 438.140 568.006,00 1,2964
Outros 2.275.740 1.699.268,00 0,7467
Total 11.827.520 12.187.499,00 1,0304
1989 Brasil 9.206.650 9.146.213,00 0,9934
Porto Rico 965.480 975.788,00 1,0107
Outros 1.047.592 902.473,00 0,8615
Total 11.219.722 11.024.474,00 0,9826

FONTE: Secretaria do Comércio da Argentina.
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2.3.1.10. Evolucéo das Exportacdes de Alhos Brancos

No caso dos alhos brancos, considerando-se o mesmo periodo de
analise (1983-89), pode-se observar que as exportagcées declinaram
acentuadamente no ano de 1984, mantendo-se em baixos niveis até
0 ano de 1987. A partir dessa data registram crescimento acentua-
do; em 1989 o volume das exportagbes superou em 150% o total
ofertado em 1987, mantendo-se essa tendéncia nos anos subse-
guentes.

Até o ano de 1985 o Brasil tinha importante participacdo nas expor-
tacGes de alhos brancos da Argentina, com percentual de 38%. Apds
esse periodo, a Alemanha e a Frangca aumentam suas compras, com
niveis de participacéo superiores a 50%. O volume das exportacdes
argentinas mostra tendéncia decrescente até 1987, ano que se
apresentou como o0 mais baixo da série, e recupera-se posterior-
mente, sem contudo alcangar os niveis de 1983. Cabe registrar que
as exportacbes representaram, em relagcdo ao total da produgéo,
cercade 57% em 1983 e 50% em 1989.

Os dados correspondentes a evolucdo dos volumes exportados e
precos praticados no periodo 1983-89 sdo mostrados na tabela 7.
Na tabela 8 sdo apresentados os dados de exportacdo, por pais de
destino, no periodo 1975-1981.

TABELA 7

EXPORTACOES ARGENTINAS DE ALHOS BRANCOS - PRINCIPAIS COMPRADORES -
1983-87 E 1989

ANO PAIS VOLUME VALOR FOB
(kg) us$ US$/kg

1983 Brasil 10.652.188 9.091.732,00 0,8535
EUA 1.491.080 1.173.778,00 0,7872
Porto Rico 1.360.010 1.109.361,00 0,8157
Indonésia 1.715.000 1.255.050,00 0,7318
Cingapura 5.581.980 4.276.337,00 0,7661
Outros 4.300.940 4.687.320,00 1,0898
Total 25.101.198 21.593.578,00 0,8603

(continua)
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(conclusao)
ANO PAIS VOLUME VALOR FOB
(kg) USs$ US$/kg
1984 Alemanha Fed. 8.698.090 2.126.041,00 0,5749
Cingapura 2.993.270 1.668.866,00 0,5575
EUA 926.680 523.017,00 0,5644
Outros 2.085.930 1.174.623,00 0,5631
Total 9.703.970 5.492.547,00 0,5660
1985 EUA 1.284.346 891.587,00 0,6942
Cingapura 2.462.460 1.514.058,00 0,6149
Alemanha Fed. 3.983.430 2.669.447,00 0,6701
Outros 1.081.600 913.970,00 0,6615
Total 9.111.836 5.989.062,00 0,6573
1986 Brasil 141.500 170.580,00 1,2055
EUA 1.446.071 1.228.805,00 0,8498
Alemanha Fed. 4.587.680 5474.339,00 1,1933
Israel 830.700 874.708,00 1,1331
Outros 1.193.770 1.375.216,00 1,1520
Total 7.699.721 8.623.648,00 1,1200
1987 EUA 620.621 789.235,00 1,2717
Franca 3.925.120 4.982.673,00 1,2694
Itélia 744.270 867.919,00 1,1601
Paises Baixos 337.240 389.721,00 1,1556
Outros 924.370 1.011.022,00 1,0937
Total 6.551.621 8.040.570,00 1,2273
1989 EUA 2.180.730 2.291.899,00 1,0510
Cingapura 2.369.820 1.680.420,00 0,7091
Franca 6.893.580 6.894.484,00 1,0001
Itélia 789.910 756.844,00 0,9581
Outros 4.460.144 4.147.744,00 0,9300
Total 10.694.184 15.771.391,00 0,9447
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FONTE: Secretaria do Comércio da Argentina.
TABELA 8
EXPORTACAO ARGENTINA DE ALHO, POR PAIS DE DESTINO - 1975-81
PAIS VOLUME DAS EXPORTAGCOES

1975 1976 1977 19(;)8 1979 1980 1981
Barbados - - - - 82 252 65
Bélgica 30 - 105 10 - 20 -
Bolivia - - 4 - - - -
Brasil 10.909 11.645 12.863 19.556 23.632 19.514 14.105
Chile - - 10 20 40 - 65
Espanha 70 50 - 340 415 - -
EUA 538 326 153 373 433 102 191
Franca 336 1.122 2.470 2.769 2.429 3.569 2.925
I.Canérias - - - 7 - - -
Itélia 55 115 195 - 212 200 290
México - - - 277 - - -
Paraguai 157 194 192 316 441 149 168
Portugal - 30 - - - - -
G.Holand. - - 1 - - - 180
P. Rico 290 50 90 240 214 20 380
T.Tobago - 19 75 105 76 - -
Uruguai 10 43 - 35 27 - 141
Outros 10 - 625 146 4.687 530 530
TOTAL 12.405 13.594 16.783 24.194 32.688 24.356 19.040
FONTE: Indec.
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2.3.1.11. Industrializagio/Destino

A industrializagdo do alho na Argentina esta orientada fundamen-
talmente para a obtencéo de alhos desidratados, alho em po e, mais
recentemente, azeite de alho. Os alhos desidratados séo obtidos
através de um processo de evaporacdo em recintos especiais, meé-
todo pelo qual se perde grande parte do peso total do produto, além
do que implica necessidade de infra-estrutura adequada. Situagao
semelhante verifica-se no processo de obtencéo de alho em p6.

E importante destacar que os produtos industrializados de alho tém
apresentado um desenvolvimento extremamente timido, pois apenas
2% da oferta total argentina se destina a esta finalidade.

As escassas oportunidades de desenvolvimento dos produtos desi-
dratados séo devidas aexisténcia de mercados externos estacionari-
0S e com precos decrescentes, somando-se, ainda, a deficiéncia de
gualidade dos desidratados argentinos, o que limita o desenvolvi-
mento de destinos alternativos para a producao primaria. Outro fator
condicionante, jA mencionado, é a falta de habito alimentar no uso
de produtos em po, em vista da tradicdo do uso do alho fresco na
preparacéo dos alimentos.

Geograficamente, os estabelecimentos destinados a producédo de
desidratados localizam-se em cerca de 89% na regidao de Mendoza,
e 11% na provincia de Cordoba.

Os produtos industrializados, derivados do alho, tém como destino
principal o mercado externo.

2.3.1.12. Sementes

Cerca de 11% da oferta total de alho da Argentina é direcionada a
sementes, porcentagem importante com relacdo a outros cultivos
olericolas, pois sao necessarios entre 800 e 1.200 quilos do produto
para o plantio de um hectare.
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O cultivo do alho néao se realiza com sementes propriamente ditas, e
sim com bulbilhos ou dentes (derivados dos bulbos). E nesse parti-
cular que se registram diferencas marcantes entre pequenos, mé-
dios e grandes produtores. Por estarem comprometidos com o co-
mércio internacional, o que implica competitividade e requerimentos
especificos do mercado, os médios e grandes produtores destinam
os melhores bulbos para semente.

2.3.1.13. Canais de Comer cializagdo

Da mesma forma como se tem produzido uma tendéncia para uma
integracao vertical das unidades produtivas, também se procura uma
situacdo semelhante nos canais de comercializagcdo, 0s quais se
relacionam diretamente com os médios e grandes produtores.

As trés etapas de comercializagao existentes, produtor, primeiro ata-
cadista e exportador, ou venda para o mercado interno, nem sempre
sao perfeitamente visiveis pela complexidade e unido de etapas que
podem suceder-se.

A comercializagdo no mercado interno € realizada pelo proprio pro-
dutor e pelo atacadista, que em geral pode ser o médio ou o grande
produtor, que compra do pequeno, concentrando, assim, maiores
volumes que lhe permitem maior poder de negociagao, destinando o
produto ao Mercado Central de Buenos Aires (onde se comercializa
cerca de 50% da producao total de hortalicas do pais), ou a ataca-
distas do ramo.

No tocante ao mercado exterior, as vendas sao feitas, via de regra,
por um pequeno numero de empresas dedicadas exclusivamente a
comercializacdo externa, existindo, todavia, médios e grandes pro-
dutores que também sao exportadores diretos.

2.3.1.14. Estrutura dos Custos de Producéo

A exemplo do que ocorre com as informacdes relativas aproducgéo e
acomercializacdo de alho na Argentina, que carecem de desagrega-
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cdo suficiente para uma melhor analise, também com relagdo aos
custos de producgéo se estabelece o inconveniente da incompatibili-
dade dos dados existentes nas diversas fontes, quer do INTA, quer
da Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca.

Ante a importancia de que se revestem as estruturas dos custos
operativos e de producao, optou-se por juntar as informagodes obti-
das, as quais, resumidamente, podem ser observadas no quadro 2.

Os dados referem-se aregido produtora de Mendoza e analisa culti-
vos com produtividades médias de 9.000 kg/ha.

QUADRO 2
CUSTO DE PRODUCAO DE ALHO - ARGENTINA - 1991
CUSTO SIMPLIFICADO (US$)
Produtividade 9.000 kg/ha
Custo de producéo total por ha 7.736,40
Custo de producéo total por kg 0,86
Custo variavel por ha 5.913,00 = 0,657

- Insumos 4.140,00

. sementes 3.000,00

- Mao-de-obra e encargos 1.338,00

- Outros (maquinario) 435,00
Custo fixo por ha 1.823,40

- Amortizacdo de melhorias 140,00

- Amortizagdo de maquinario 260,00

- Juros de capital (8%) 1.423,40
Margem bruta anual (*) 1.287,00
Margem liquida anual (**) (-) 540,00
(*) Margem bruta em kg = Preco produtor - Custo variavel

=0,80- 0,657 =0,143

(**) Margem liquida em kg = Preco produtor - Custo total de producéo

=0,80 - 0,860 = (-) 0,06

FONTE: SAGyP.
ELABORACAO: Instituto Cepa/sc.

A andlise das informacdes revela para o ano supracitado um custo
total de producédo da ordem de US$ 0,86/kg, desagregado em US$
0,65/kg para o custo variavel, uma quota de amortizacdo de US$
0,0I5/kg/ano para melhorias, e US$ 0,029/kg/ano para maquinario.
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E interessante destacar que o preco médio recebido pelo produtor
no periodo em analise ficou em apenas US$ 0,80/kg, gerando uma
margem negativa de US$ 0,06/kg, quando comparado ao custo total
da producédo, afetando diretamente as possibilidades de capitaliza-
¢ao do setor, com 0s consequentes transtornos produtivos que iSso
representa.

O custo de producao variavel esta separado em quatro itens princi-
pais:

- Insumos fitossanitarios - Compreendem basicamente fertilizantes e
sementes. Representam 70% do custo, destacando-se o item se-
mente, com uma participacdo de 72% do custo variavel. E interes-
sante observar que o pre¢o das sementes é determinado no periodo
anterior acampanha que se analisa, e isso pode ser a causa da sua
importancia sobre os custos. Se os pre¢os da safra anterior forem
altos, isso influenciard negativamente os custos da colheita seguin-
te.

- Combustiveis e lubrificantes - Compreendem energia elétrica, 6leo
diesel, 6leo lubrificante, gasolina, etc., perfazendo um custo total de
US$ 352,00/ha, ou seja, 6% do custo variavel.

- Mao-de-obra e encargos sociais - Participam com 22% do custo,
devido ao grande uso de méo-de-obra para a colheita e classifica-
cao.

- Manutengdo de maquinario - de tratores, arados, motobombas,
grades e pulverizadores, totalizando US$ 83,00/ha.

2.3.2. Descrigao Sucinta do Comportamento da Cultura do Alho nos
Paises do M ercosul (exceto o Brasil) e no Chile

As informagbes sobre o desenvolvimento do alho na Argentina, Pa-
raguai, Uruguai e Chile, constantes nos tépicos 2.3.2.1. a 2.3.2.4.,
sdo transcritas das palestras apresentadas no XXXV Congresso
Brasileiro de Olericultura e VII Congresso Latino-Americano de Hor-
ticultura, realizado de 30 de julho a 4 de setembro de 1995, em Foz
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do Iguacu, Parana, com o tema “Panorama da Producdo de Alho,
Batata, Cebola e Tomate na América Latina”.

2.3.2.1. Situagao Argentina

Na Argentina, o alho é produzido em dezesseis provincias. Todavia,
em apenas quatro delas concentra-se mais de 80% da oferta nacio-
nal.

Cada regido possui caracteristicas préprias, com diferentes niveis de
especializacdo, sendo conveniente, para uma melhor andlise, fazer
uma divisdo em dois grandes grupos:

- Alhos de ciclo curto (rosados ou violetas), para o mercado interno,
gue ocupam, em torno de 25% a 30% do volume total, produzidos
em quatorze provincias do centro-norte do pais, destacando-se Cér-
doba, Santiago del Estero, Formosa e San Luiz.

- Alhos nobres, semi-tardios e tardios (brancos e roxos), para ex-
portacdo e o mercado interno, que ocupam entre 75% e 70% da pro-
ducdo total argentina, sendo 30% a 33% de alhos brancos e 70% a
67% de roxos, produzidos nas provincias de Cuyo, sul de Buenos
Aires, areas irrigadas de Neuquén e Rio Negro e vales altos das
provincias andinas e do Noroeste.

ZONA DE CUYO

E representada, fundamentalmente, pelas provincias de Mendoza e
San Juan, caracterizadas por invernos rigorosos e fotoperiodos rela-
tivamente longos na primavera. Possui tecnologia de bom nivel e
cultiva ecotipos e variedades adaptadas ao mercado para exporta-
¢do, como sao os alhos brancos e roxos. Abastece, também, o mer-
cado interno entre novembro e julho.
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ZONA CENTRO

Ocupa o centro, o norte e o oeste da provincia de Cérdoba e o noro-
este da provincia de San Luiz. Possui caracteristicas agrocliméticas
subtropicais, com invernos benignos e fotoperiodos relativamente
curtos na primavera. Os cultivos realizam-se entre fevereiro e margo
e as colheitas, entre agosto e setembro. Apresenta, em geral, nivel
médio de tecnologia e cultiva ecotipos e variedades adaptadas fun-
damentalmente ao mercado interno (tipo rosado), de longa duragéo,
0 qual abastece de alhos em réstia entre fins de agosto e principio
de novembro.

ZONA SUDESTE

Esta regido, representada pelo sul da provincia de Buenos Aires, ja
foi a principal produtora de alhos do pais, chegando a cultivar quase
9.000 hectares da cultura. Desde o final da década de 1970, entre-
tanto, até a atualidade, perdeu significativamente a sua representa-
tividade no contexto da producdo argentina. Cultiva, predominante-
mente, alhos roxos destinados ao mercado interno e para exporta-
¢do ao Brasil. O plantio € realizado em maio. A colheita, em dezem-
bro.

ZONA NOROESTE

A producéo de alho do noroeste do pais € ainda bastante escassa.
Registra, todavia, expanséo e deve ser subdivida em duas areas em
virtude dos acidentes geograficos da regidao. Predominam as ca-
racteristicas subtropicais. As areas planas de Salta, Jujuy e Tucu-
man séo cultivadas com alhos do tipo rosado, para abastecimento
exclusivamente local, enquanto a provincia de Santiago del Estero
chega a mercados de média e longa distancia a partir de agosto.
Nos vales altos de Tucuman, Salta e Jujuy, encontram-se alhos
brancos e roxos (plantados entre marco e junho), tanto para o
abastecimento local como para o envio a grandes centros de con-
sumo, comercializados entre novembro e fevereiro.
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ZONA NORDESTE

As provincias de Formosa e Corrientes sdo as principais represen-
tantes do nordeste argentino, com producéo de alhos do tipo rosado,
plantados entre fevereiro e marco para o abastecimento de merca-
dos locais e de média distancia a partir de agosto.

ZONA PATAGONICA

As provincias de Rio Negro, Neuquén, Chubut e Santa Cruz formam
pequenos poélos de producdo em areas baixas de irrigacdo, cobrindo
o consumo local com alhos roxos. Alguns centros apresentam-se
como futuros exportadores.

Em linhas gerais, os precos do mercado nacional mostram picos de
maxima com a entrada dos alhos rosados em fins de agosto até ou-
tubro, e picos de minima com o ingresso massivo de alhos roxos en-
tre janeiro e abril.

Os volumes médios de comercializacdo, destinados aos diferentes
fins, sdo estimados da seguinte forma:

Alho consumo para exportacédo 45%
Alho consumo para mercado interno 42%
Alho industria 2%
Alho semente 11%

A industrializagao de alho, principalmente desidratado, concentra-se
em cerca de 80% na provincia de Mendoza.
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TABELA 9
PRODUCAO ARGENTINA DE ALHO POR PROVINCIA

(emt)
PROVINCIA MEDIA (%) MEDIA (%) VARIACAO

84-85/88-89 89-90/93-94 (%)

Buenos Aires 4.558,0 12,7 3.608,8 4.8 () 21,0
Cérdoba 2.400,0 6,7 5.227,6 7,0 (+) 118,0
Mendoza 20.452,0 57,1 54.857,8 73,5 (+) 168,0
San Juan 3.603,4 10,1 8.851,6 11,9 (+) 146,0
Sgo.del Estero 1.368,2 3,8 (-) 100,0
Resto do Pais 3.438,0 9,6 2.074,4 2,8 () 40,0
TOTAL MEDIO 35.820,0 100,0 74.620,0 100,0 (+) 108,0
FONTE: SAQyP.
ELABORAGAO: CISCAR (1995).
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TABELA 10
EXPORTACAO ARGENTINA DE ALHO - 1994
PRODUTO/PAIS VOLUME (%) (%)
(kg) TOTAL
ALHO DESSECADO 560,00 100,0 0,01
Chile 560,00 100,0
ALHO DESIDRATADO 273.252,00 100,0 0,58
Bolivia 100,00 0,04
Brasil 144.622,00 52,93
Canada 2.000,00 0,73
Franca 10.000,00 3,66
Peru 19.728,00 7,22
Republica Dominicana 48.937,00 17,91
Uruguai 47.865,00 17,52
ALHO FRESCO 47.097.262,15 100,0 99,42
Antilhas 94.000,00 0,20
Australia 24.300,00 0,05
Austria 18.000,00 0,04
Barbados 93.200,00 0,20
Brasil 22.343.401,00 47,44
Canada 456.440,30 0,97
Canérias 72.500,00 0,15
Tchecoslovaquia 2,00 0,01
Chile 121.000,00 0,26
Colémbia 828.802,00 1,76
Republica da Coréia 17.000,00 0,04
Costa Rica 34.000,00 0,07
Equador 330.000,00 0,70
Espanha 53.660,00 0,11
Estados Unidos 2.853.580,30 6,06
Finlandia 30.000,00 0,06
Franca 5.873.682,00 12,47
Grécia 452.000,00 0,96
Guadalupe 8.500,00 0,02
Guiana 47.500,00 0,10
Holanda 3.585.676,50 7,61
Hong Kong 170.000,00 0,36
Israel 220.600,00 0,47
Italia 3.100.916,00 6,58
Martinica 0,75 0,01
(continua)
Instituto Cepa/SC 44



Estudo de Economia e Mercado de Produtos Agricolas ALHO
(concluséo)
PRODUTO/PAIS VOLUME (%) (%)
(kg) TOTAL
Panaméa 189.503,50 0,40
Peru 2.171.300,00 4,61
Portugal 17.000,00 0,04
Porto Rico 241.000,00 0,51
Reino Unido 459.360,00 0,98
Republica Dominicana 634.000,00 1,35
Alemanha 63.960,00 0,14
Reunido 41.000,00 0,09
Santa Lucia 7.000,00 0,01
Senegal 156.000,00 0,33
Cingapura 1,20 0,01
Suriname 26.500,00 0,06
Trinidad y Tobago 561.100,00 1.,19
Uruguai 124.200,00 0,26
Venezuela 1.576.576,60 3,35
TOTAL DE ALHO 47.371.074,15 100,00
FONTE: IascNav.
ELABORAGAO: CISCAR (1995).
TABELA 11
EXPORTACAO ARGENTINA DE ALHO - 1995 (¥)
PRODUTO/PAIS VOLUME
(kg)
ALHO DESIDRATADO 33.227,00
Brasil 27.126,00
Chile 101,00
Uruguai 6.000,00
ALHO FRESCO 31.394.464,00
Alemanha 27.000,00
Australia 205.400,00
Austria 38.000,00
Barbados 17.000,00
Bélgica 2.038.240,00
(continua)
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(conclusao)
PRODUTO/PAIS VOLUME
(kg)
Brasil 19.260.587,00
Canada 264.756,00
Chile 15.000,00
Coléombia 34.000,00
Espanha 7.090,00
Estados Unidos 1.544.178,00
Franca 3.087.837,00
Grécia 71.040,00
Haiti 17.500,00
Holanda 1.776.220,10
Itélia 1.371.190,00
Japéo 21,80
Panaméa 55.010,00
Porto Rico 98.016,50
Reino Unido 169.808,60
Republica Dominicana 485.000,00
Cingapura 113.500,00
Africa do Sul 70.000,60
Trinidad y Tobago 92.500,00
Uruguai 66.100,00
Venezuela 494.490,00
ALHO EM CONSERVA 100.000,00
Brasil 100.000,00
TOTAL DE ALHO 31.527.691,60
FONTE: lascav.
ELABORAGAO: CISCAR (1995).
(*) Periodo: janeiro a maio.
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2.3.2.2. Situagédo Uruguaia

A producgdo de alho no Uruguai esta concentrada basicamente no
sul do pais (figura 2), com destaque para o Departamento de Cane-
lones, que contribui com mais de 75% da oferta total, e de Sao José,
cuja producéo representa cerca de 8% da colheita nacional. Existe
ainda uma pequena zona de producao nas proximidades da cidade
de Salto, que ocupa aproximadamente 5% do total cultivado anual-
mente no pais. O restante da superficie plantada distribui-se por
todo o territorio uruguaio, em pequenas areas, e cuja producdo des-
tina-se fundamentalmente ao consumo local.

FIGURA 2 B B
LOCALIZACAO DA PRODUCAO DE ALHO NO URUGUAI
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Seguindo a classificagcao argentina de tipos de alho, proposta pelo
engenheiro José Luiz Burba, pode-se afirmar que no Uruguai séo
cultivados os tipos Il, Il e 1V, descritos abaixo.

Grupo |l - E representado por alhos de ciclo curto, rosados e de
curta dorméncia, de ciclo médio (fevereiro a setembro) e moderada
necessidade de frio invernal (200/300 horas). Sua aptidao para o
mercado depende de sua precocidade, ja que ndao € muito apreciado
por seu aspecto (bulbos globosos, periformes, dentes em grande
namero e de cor rosada). S&o cultivados em grande percentual em
Salto e comercializados desde 0 més de outubro.

Grupo Il - E de alhos brancos, de média dorméncia e ciclo
abril/novembro, com médias e altas necessidades de frio (até 600
horas) e longitude do dia. Tem-se detectado populacdes locais des-
ses tipos de alho tanto no norte como no noroeste do pais, assim
como em alguns produtores do Departamento de Canelones, que
oferta o produto a partir de meados de novembro.

Grupo IV - Sdo alhos roxos, com dorméncia e ciclo longos
(maio/junho/dezembro), com altas necessidades de frio (600/900
horas) e fotoperiodo longo. Estima-se que 85% da produgéo urugu-
aia de alhos seja de alhos roxos. O restante 15% corresponde ao
tipo rosado paraguaio e ao alho branco. Dentro dos alhos roxos
pode-se diferenciar o tipo crioulo, com menor tamanho de planta e
bulbo de boa conservagéao, e o tipo valenciano, de maior desenvol-
vimento e diametro do bulbo, algo achatado na zona do colo, fazen-
do com que o extremo dos dentes fique marcado, de maior necessi-
dade de frio e crescimento mais tardio. Esses tipos tém menores
possibilidades de serem produzidos no norte do pais, por escassez
de horas de frio, salvo manejo especial ou gendétipos especialmente
adaptados.
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QUADRO 3

EPOCAS DE PLANTIO E COLHEITA DO ALHO NO URUGUAI (Principais Zonas Produto-
ras)

ZONA PRODUTORA PLANTIO | COLHEITA

Sul marcgo/abril novembro/dezembro
maio/junho

Salto margo/abril setembro/novembro

FONTE: SUH (1991).
ELABORAGAO: COLAFRANCESCHI (1995).

QUADRO 4

EPOCAS DE COLHEITA DE ALHO NO URUGUAI

POPULACAO EPOCA DE COLHEITA
Cuarentino (Salto) Setembro-Novembro
Rosado paraguaio (Salto) Setembro-novembro
Branco (Sul) Novembro

Roxo (Sul) Dezembro

FONTE: SUH (1991).
ELABORAGAO: COLAFRANCESCHI (1995).
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QUADRO 5
CALENDARIO AGRICOLA PARA O CULTIVO DO ALHO NO URUGUAI
OPERACAO MESES
JAN | FEV [MAR [ ABR [MAI [JUN [auL [AGo [ SET [ouT [Nov | DEZ
Semeadura X X XX XX XX
Colheita X XX X XX

Comercializagdo XX XX XX XX XX XX X X X X X XX

FONTE: SUH (1991).
ELABORAGAO: COLAFRANCESCHI (1995).

(XX) Meses de intensificacéo da operagao.

No inicio da década de 1980, em virtude dos fracassos na exporta-
¢ao do produto para o Brasil, o cultivo do alho no Uruguai registrou
um recuo na area plantada e na producdo colhida, voltando a ser
incrementado a partir do ano de 1987. Em 1986, a &rea cultivada
com alho era de apenas 350 hectares. Em 1992, acusava 400 hecta-
res e atualmente situa-se por volta de 1.000 hectares. Embora néo
sejam disponiveis informacfes estatisticas oficiais acerca da ativi-
dade, acredita-se num aumento paulatino da area de cultivo, incre-
mentando-se também, de forma muito marcante, os rendimentos
médios da cultura.

2.3.2.3. Situagéo Paraguaia

O cultivo de hortalicas é um item de importancia relevante da produ-
cdo agricola paraguaia, em funcéo da superficie cultivada, do nume-
ro de produtores que envolve, do valor da producao e da fungao so-
cial que desempenha como fonte de alimentacao de alto valor nutri-
tivo e de ingressos aos pequenos produtores.

A maioria das familias que se dedica aproducao horticola caracteri-
za-se por ser de pequena propriedade e com baixa tecnologia. Isso
se reflete nos baixos rendimentos das colheitas e na inadequada
apresentacao dos produtos para o mercado nacional e internacional.
Um indicador da falta de adequacéo da produc¢do nacional & condi-
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¢bes do mercado é que o Paraguai importa volumes consideraveis
de frutas e hortalicas frescas e industrializadas.

A horticultura nacional registra grande numero de espécies explo-
radas, razdo que se constitui num dos principais parametros para
encarar a diversificacdo agricola. As espécies de maior importancia
econdmica sdo os citricos, a banana, a manga, a uva, o péssego, 0
tomate, o pimentéo, a cebola, a batata, o moranguinho, a ameixa, o
abacaxi e as cucurbitaceas.

A producao de hortalicas dispde de mercados potenciais, em ambito
nacional e internacional, tanto para consumo in natura como para
matéria-prima para agroindustrias, constituindo-se, dessa maneira,
em alternativa para melhorar a balanca comercial do pais, assim
como para aumentar a renda dos pequenos produtores.

O crescimento e a rentabilidade dos diversos cultivos horticolas de-
pendem, em grande parte, de avancgos tecnologicos. No Paraguai,
as inovacgdes tecnoldgicas no campo da horticultura ndo tém chega-
do ao seu potencial maximo.

Frente a esta situacdo, o Ministério da Agricultura e Pecuéria tem
previsto a implantacdo, a curto prazo, de um Programa Nacional de
Hortalicas e Frutas que permita criar as condi¢cées adequadas para o
desenvolvimento da horticultura no pais, de acordo com as exigén-
cias atuais do mercado. A concentracdo de esforgos promovida pelo
programa possibilitara uma maior eficiéncia das unidades produti-
vas, a substituicdo das importacdes, a provisdo de matéria-prima
para as industrias e a exporta¢do de produtos elaborados ou in natu-
ra.

O alho € o cultivo de menor significagdo, se comparado com os de-
mais grandes produtos horticolas (batata, cebola e tomate). Sua
producdo esta concentrada numa pequena area ao sul do pais (figu-
ra 3), onde é cultivado de forma tradicional, com escassa adoc¢ao de
tecnologias. Apesar disso, ndo tem sido possivel implementar um
programa de melhoria das condicbes de producédo da cultura, em
funcdo do pequeno numero de técnicos que atuam no sistema oficial
de pesquisa e assisténcia técnica do pais.
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A éarea cultivada com alho do Paraguai, nas ultimas safras, tem-se
situado por volta de 500 hectares. A producdo, ao redor de 1.000
toneladas ao ano.

As principais cultivares plantadas no pais sdo: Alho Branco comum,
Napuri, Chinés e Amarante. Também sdo recomendadas as cultiva-
res Quitéria e Cagador.

QUADRO 6
CALENDARIO AGRICOLA PARA O CULTIVO DO ALHO NO PARAGUAI
OPERACAO MESES

JAN | FEV [ MAR | ABR [ MAI [JUN |JUL | AGO | SET | OUT | NOV | DEZ
Semeadura X X
Colheita X X X
Comercializagao X X X X

FONTE: Ministério de Agricultura y Ganaderia do Paraguai.
ELABORAGAO: BAREIRO (1995).
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FIGURA 3
LOCALIZACAO DA PRODUCAO DE ALHO NO PARAGUAI
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O processo de integragdo do Mercosul surpreendeu o Paraguai num
momento em que todos os esforcos no setor agropecudrio eram
concentrados em uns poucos produtos, basicamente o algodao e a
soja.

Apesar da importancia, sempre teorica, conferida a horticultura, na
pratica isso ndo se tem traduzido em aplicagcédo suficiente de recur-
Sos materiais, humanos e financeiros para impulsionar a geracgéo e a
transferéncia de tecnologias nesse setor. Depreende-se dessa afir-
mativa que, a curto prazo, a producéo de hortalicas no Paraguai nao
deveréa apresentar variagcdo substancial, tanto na superficie cultivada
como nos rendimentos obtidos.

No caso especifico do alho, é preciso intensificar a pesquisa na
busca da identificacdo de cultivares mais apropriadas & condicdes
climéticas do pais, de forma a ampliar a época de colheita e comer-
cializacdo, assim como a conservagao pés-colheita do produto.

2.3.2.4. Situagéo Chilena

O Chile tem-se caracterizado como um tradicional produtor e expor-
tador de alho, alcancando, atualmente, grande parte dos paises do
hemisfério norte, em especial os Estados Unidos.

Os volumes exportados em 1985 somaram apenas 108 toneladas,
em funcdo de uma significativa reducéo da producéo local por ra-
z0es sanitarias (notadamente nematdides). Na atualidade, as ex-
portacbes de alho do Chile superam 5,5 mil toneladas de produto in
natura, embalado em caixas de 10 quilos, normalmente de madeira.
Este notavel aumento da oferta foi devido em grande parte ao in-
cremento da produtividade e da superficie plantada. As técnicas de
producéo tém sido substancialmente melhoradas, em especial no
gue se refere a variedades e qualidade das sementes, tanto para
nematdides como para outros fungos e, ultimamente, virus. Tém sido
surpreendentes, também, os avancos das tecnologias em nutri¢éo,
densidade e sistemas de producéo, junto a indices de maturacéo e
métodos de colheita e pos-colheita, 0 que tem evitado deterioracdes
e perdas que alcangavam, num passado recente, entre 30% e 50%
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do produto colhido.

Em virtude das condi¢bes edafoclimaticas muito variaveis, que se
apresentam entre 18 e 56 graus de latitude S, o cultivo do alho no
Chile ocorre em todas as 12 regides produtoras. A maior concentra-
¢ao, entretanto, localiza-se nas regidoes centrais, que respondem por
mais de 50% da area plantada e da oferta do pais.

Os rendimentos por unidade de area sao bastante variaveis e de-
pendentes da zona geografica em que o produto é plantado e da
cultivar utilizada. Em relacdo a esse item, registram-se as produtivi-
dades conforme quadro a seguir.

QUADRO 7

RENDIMENTOS DA CULTURA DO ALHO NO CHILE - 1994

VARIEDADES PRODUTIVIDADE PRODUTIVIDADE MEDIA
(kg/ha) (kg/ha)

Alho tipo Rosado 4.000 - 9.000 6.000

Alho tipo Branco 6.000 - 10.000 8.000

Alho Elefante(*) 15.000 - 30.000 20.000

FONTE: URIBE (1995).
(*) Alho ampelloprasum.

Com relacao & cultivares produzidas no Chile, ndo existe ainda uma
clara definicdo de variedades distinguiveis. Correspondem a tipos
clonais, que geralmente recebem denominagdo em funcdo da sua
origem e de suas caracteristicas de cor. Em assim sendo, distin-
guem-se os alhos rosados e os alhos brancos, caracteristicas dadas
pela cor das capas protetoras dos dentes e ndo pelas tlnicas exter-
nas do bulbo.

O alho elefante constitui um terceiro grupo. Originario da llha Chiloé
(41 graus de latitude Sul), é cultivado por pequenos produtores para
auto-abastecimento familiar e, eventualmente, para um comércio
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muito local. Nos ultimos tempos, entretanto, tem adquirido uma mai-
or importancia ao se concretizar com éxito algumas exportacdes de
tipo comercial. Este alho € cultivado minoritariamente (apenas 10%
da superficie total do pais), e corresponde aespécie Allium ampe-
lloprasum. As cultivares pertencentes aespécie Allium sativum, tra-
dicionalmente cultivadas no Chile, representam cerca de 85% da
area plantada no pais (cerca de 2.540 hectares), atualmente por
volta de 3.000 hectares. O restante 5% da area também tem sido
cultivado com alhos da espécie sativum, porém do tipo Branco
(aproximadamente 100 hectares).

Embora existam algumas diferencas no calendéario agricola dos dis-
tintos tipos e zonas de producdo, pode-se estabelecer, em linhas
gerais, o seguinte cronograma para o cultivo do alho no Chile.

QUADRO 8
CALENDARIO AGRICOLA PARA O CULTIVO DO ALHO NO CHILE
OPERACAO MESES
JAN | FEV | MAR [ ABR | MAI | JUN | JUL | AGO | SET | OUT | NOV | DEZ
Semeadura X X X X
Colheita X X X

Comercializagao X X X X X X X X X X X X
Interna

Comercializagéo X X X
Externa

FONTE: URIBE (1995).

2.4. CONTEXTO DO BRASIL

Em termos de Brasil, a cultura do alho é praticada em quase todo o
territorio nacional, mas a concentracdo da producdo ocorre na
Regido Sul, Sudeste e Centro-Oeste (figura 4).
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FIGURA 4

PRINCIPAIS ESTADOS BRASILEIROS PRODUTORES DE ALHO - 1995
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A producao brasileira somente comecgou a apresentar resultados
significativos a partir do ano de 1980, com a implementagéo do Pri-
meiro Plano Nacional de Producdo e Abastecimento de Alho e com
as politicas de crédito diferenciado para a aquisicdo de alho planta,
contingenciamento, cotas e normatizagdo das importacoes e inclu-
sdo do produto na politica de garantia de precos minimos, via esti-
mulo de preco.

Os ganhos de produtividade fisica das lavouras foram os principais
responsaveis pelo aumento da produc¢éo nacional. De 2.500 a 2.800
kg/ha na década de 1970, passou para 4.600 kg/ha em 1991 e, atu-
almente, supera 4.700 kg/ha.

A evolucao da cultura no pais e o comportamento da produgdo naci-
onal por estado produtor, nos Ultimos anos, € mostrada nas tabelas
12 e 13.

TABELA 12

AREA COLHIDA, PRODUCAO E RENDIMENTO DO ALHO DO BRASIL - 1980/81 A
1994/95

SAFRA AREA COLHIDA PRODUCAO RENDIMENTO

(ha) (® (kg/ha)
1980/81 12.352 40.303 3.263
1981/82 12.651 48.134 3.805
1982/83 18.356 63.941 3.483
1983/84 15.646 58.438 3.735
1984/85 11.831 43.699 3.694
1985/86 11.433 45.896 4.014
1986/87 14.633 61.939 4.233
1987/88 17.922 76.186 4.251
1988/89 14.271 57.523 4.031
1989/90 13.960 62.033 4.444
1990/91 17.149 71.087 4.145
1991/92 18.722 85.165 4.549
1992/93 16.900 78.889 4.668
1993/94(*) 17.416 86.857 4.987
1994/95(*) 17.641 84.154 4.770
FONTE: IBGE.

ELABORAGAO: Instituto Cepa/SC.
(*) Dados sujeitos a retificacées.
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TABELA 13
PRODUGCAO DE ALHO NOS PRINCIPAIS ESTADOS E TOTAL DO BRASIL
1987/88 A 1994/95
(emt)

ESTADOS SAFRAS

1987/88 1988/89 1989/90 1990/91
Santa Catarina 24.386 13.973 16.722 19.781
Goias 5.977 6.130 6.820 9.130
Minas Gerais 17.076 13.389 13.990 13.171
Rio G. do Sul 8.044 6.892 6.813 9.269
Espirito Santo 6.732 4.124 4.582 6.304
Paran& 4.160 3.480 4.232 4.257
Bahia 2.288 3.059 2.637 2.845
Sé&o Paulo 4.943 4.179 3.848 3.960
BRASIL 76.186 57.523 62.033 71.087

(continua)

(conclusao)
ESTADOS SAFRAS

1991/92 1992/93 1993/94(*) 1994/95(*)
Santa Catarina 22.592 23.835 29.814 24.303
Goias 12.533 10.516 12.720 14.761
Minas Gerais 16.872 14.192 12.361 14.231
Rio G. do Sul 12.546 12.311 14.304 13.821
Espirito Santo 6.420 5.402 5.639 4.438
Paran& 4.801 4.200 5.284 4.415
Bahia 2411 2.977 3.815 4.196
Sé&o Paulo 4.930 3.820 1.670 2.180
BRASIL 85.165 78.889 86.857 84.154
FONTE: IBGE.

ELABORAGAO: Instituto Cepa/SC.
(*) Dados sujeitos a retificacées.

“Desde 0 ano de 1986, o estado de Santa Catarina é o principal
produtor de alho de pais, contribuindo com aproximadamente 29%

Instituto Cepa/SC

59



Estudo de Economia e Mercado de Produtos Agricolas ALHO

da producdo média dos ultimos anos. O crescimento da produgéo no
estado catarinense foi resultante da dedicacdo dos produtores no
processo de selecdo de sementes e técnicas de cultivo, o que me-
Ihorou significativamente a produtividade dos alhos tardios (nobres).
A producado de alho também tem apresentado um acentuado cresci-
mento no estado de Goias, com a utilizacdo da préatica de vernaliza-
cdo da semente, que viabiliza colheitas em épocas de pre¢cos mais
compensatorios.

A época de colheita do alho no Brasil é relativamente ampla. Nas
Regides Sudeste e Centro-Oeste, onde séo cultivadas variedades
precoces e de ciclo médio, a implantagdo da cultura ocorre nos me-
ses de fevereiro e margco. Na Regido Sul, onde predomina o cultivo
de variedades de ciclo tardio, a concentracdo do plantio da-se nos
meses de maio a junho.

Para atender a esse calendario de cultivo e ademanda diferenciada
do consumidor brasileiro, o setor utiliza cultivares (tabela 14) dis-
postas em trés grandes grupos:

- alhos comuns: sdo precoces, quatro meses de cultivo, bulbos pe-
guenos com varios bulbilhos;

- alhos nobres: séo tardios, quase seis meses de cultivo, étimas
caracteristicas de qualidade, com bulbos grandes e poucos bulbi-
Ihos: tém melhores condi¢cdes de armazenamento e obtém as melho-
res cotagdes do mercado;

- alhos seminobres: sao de ciclo médio, menos de seis meses de
cultivo e sua qualidade e preco sdo melhores que os dos alhos co-
muns.

Estima-se que do total da producéo de alho da Regido Sul do Brasil,
entre 80% e 90% sao de alhos nobres. Em Minas Gerais predomi-
nam as cultivares de ciclo médio.

Instituto Cepa/SC 60



Estudo de Economia e Mercado de Produtos Agricolas ALHO

TABELA 14
CARACTERISTICAS AGROECONOMICAS DE CULTIVARES DE ALHO
(Adaptado Embrapa/CNPH)

BULBOS
OCOR- EXIGENCIA
CULTIVAR CICLO | FORMATO COR BULBI- RENCIA | PERFILHA- g?éc'nELﬁN'
LHOS/BULB | PALITOS -
@ o MENTO PERATURA
BAIXA
Branco mineiro P redondo branca 20-25 sim facil pequena
Juréia P redondo branca 20-25 rara facil pequena
Cateto roxo P redondo arroxeada 26-30 sim médio pequena
Amarante M redondo arroxeada 8-12 néo dificil média
Gigante inconfi- M ovalado arroxeada 8-15 néo dificil média
dentes
Lavinia M ovalado arroxeada 8-15 nao dificil média
Gigante roxao M ovalado arroxeada 8-12 néo dificil média
Chinés M ovalado arroxeada 8-12 nao dificil média
Dourados M ovalado arroxeada 20-30 sim facil média
Chonan T redondo branca 7-9 néo facil grande
Roxo pérola T redondo branca 7-9 néo médio grande
Cacador T redondo branca 7-9 néo facil grande
Quitéria T redondo branca 7-12 néo - grande
opaca
Cacapava T redondo branca 7-10 néo - grande (2)
Tupamaro T redondo branca 10-15 néo - grande (2)
(S.Lourenco)
Contestado T redondo branca 10-15 néo - grande (2)

FONTE: IAPAR.
ELABORAGAO: CAMPOS (1995).
(1) P - precoce (4,0 - 4,9 meses).
M- médio ( 4,9 - 5,9 meses) - a cultivar dourados pode chegar a seis meses.
T- tardio ( + 5,9 meses) - a cultivar quitéria, quando plantada tarde, pode diminuir o ciclo.

(2) Estas cultivares, apesar de serem de ciclo tardio, sdo menos exigentes em relagdo & baixas temperatu-
ras que as demais desse ciclo, ndo necessitando, no sul do Parana, de choque térmico para bulbifica-
cao.
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A vernalizacdo de sementes tem sido pratica bastante utilizada pe-
los produtores, objetivando antecipar a colheita (més de setembro no
caso da Regido Sul) a fim de obter melhores precos de mercado.

A colheita do alho no Brasil, via de regra, obedece ao seguinte cro-
nograma: julho/agosto - alho comum; julho a setembro - alho semi-
nobre; agosto a outubro - alho nobre, conforme quadro 9.

A comercializagdo concentra-se de agosto até o més de abril. A pro-
ducdo da Regido Sudeste e Centro-Oeste abastece o mercado de
agosto a dezembro. Na Regido Sul, de dezembro a abril (Quadro 9).

QUADRO 9
CALENDARIO AGRICOLA DO ALHO NO BRASIL
OPERACAO MESES
JAN | FEV | MAR |ABR | MAI |JUN |JUL |AGO | SET |OUT | NOV | DEZ
PLANTIO

Sudeste e C.Oeste

XXX XXX X

Nordeste XXX XXX XX
Sul XX XXX XXX XXX XXX XXX X
COLHEITA
Sudeste e C.Oeste X XXX XXX XX
Nordeste XX XXX XX
Sul XXX XX XXX XXX XXX
COMERCIALI-
ZACAO (%)
Sudeste e C.Oeste 2,3 1,0 0,5 0,1 - 1,8 3,2 6,4 10,0 9,2 55 3,7
Nordeste - - - e e e
Sul 10,2 11,4 938 75 15 05 01 09 1,2 1,8 1,8 24
FONTE: Secretarias de Agricultura dos Estados, Cepas e Ematers.
ELABORAGCAO: Seab/Deral - Parana.
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O Brasil tem-se caracterizado como um tradicional importador de
alho. No primeiro semestre o produto importado é adquirido princi-
palmente da Argentina, Uruguai e Chile. No segundo semestre, 0s
alhos importados sao provenientes da Espanha. Desde o ano de
1993, tem sido registrada a entrada no mercado brasileiro de alho de
procedéncia chinesa.

A internalizagéo do alho chinés tem, de certa forma, conturbado o
mercado no Brasil. Seus precos sao muito baixos, influenciando
negativamente a comercializacdo dos alhos da Regido Centro-Oeste
e Sudeste, o0 que se reflete também na safra seguinte (do Sul), ape-
sar da excelente qualidade dos alhos dessa regiéo.

O consumo brasileiro de alho in natura é estimado em 60 mil t/ano.
O consumo das industrias brasileiras que processam o produto nao
€ conhecido. Estima-se que da producao bruta nacional, deduzindo-
se as perdas no processo de cura, beneficiamento e a reserva para
semente, a oferta liquida atende mais de 80% da demanda nacional
do produto” (Campos, 1995).

O volume das importacdes brasileiras de alhos e o0 montante des-
pendido na sua aquisicdo € mostrado na tabela 15.
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TABELA 15

IMPORTACOES BRASILEIRAS DE ALHOS FRESCOS OU REFRIGERADOS - 1967 A
1995

ANOS VOLUME VALOR CIF PRECO MEDIO CIF
) (US$/1.000,00/t) (USS$/t)
1967 12.919 10.034,00 777,00
1968 12.493 9.978,00 799,00
1969 14.928 5.796,00 388,00
1970 16.526 6.691,00 405,00
1971 21.130 12.585,00 596,00
1972 21.360 13.678,00 640,00
1973 25.943 21.181,00 816,00
1974 27.452 21.031,00 766,00
1975 28.037 22.287,00 795,00
1976 26.180 26.068,00 1.034,00
1977 33.295 45.081,00 1.354,00
1978 33.427 40.606,00 1.215,00
1979 33.844 31.856,00 941,00
1980 30.706 39.830,00 1.297,00
1981 21.063 34.851,00 1.655,00
1982 21.475 45.444,00 2.116,00
1983 16.318 14.303,00 877,00
1984 20.601 12.851,00 624,00
1985 17.343 11.435,00 659,00
1986 17.364 29.612,00 1.589,00
1987 10.558 10.122,00 959,00
1988 7.072 4.375,00 568,00
1989 12.645 14.047,00 1.111,00
1990 21.134 46.466,00 2.200,00
1991 23.099 29.066,00 1.260,00
1992 26.919 19.376,00 720,00
1993 46.844 37.238,00 795,00
1994 53.780 44.654,00 840,00
1995 (*) 27.967 27.209,00 980,00

FONTE: Secex.

(*) Importacgdes efetivadas até o més de abril.

OBS.: As importacdes efetivadas até o més de abril foram somente da Argentina.

Existem guias emitidas, em um total de 40 mil toneladas, para importacao de alho da Chi-
na.

As previsdes indicam um volume total de importacdo de alho, em 1995, de aproximada-

mente 60 mil toneladas.
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2.5. CONTEXTO DE SANTA CATARINA

No estado de Santa Catarina, a cultura do alho passou a ter impor-
tdncia no panorama da producdo agricola interna somente a partir
do ano de 1977, quando foram identificadas, no planalto de Curiti-
banos (figura 5), variedades capazes de competir com o produto im-
portado e intensificados os trabalhos de pesquisa, 0s quais resulta-
ram na selecdo de algumas importantes cultivares, quais sejam:
Chonan, Cacador e Quitéria, principalmente (tabela 16).

TABELA 16
EVOLUCAO DA CULTURA DO ALHO EM SANTA CATARINA - 1980/81 A 1994/95
SAFRA AREA COLHIDA PRODUCAO RENDIMENTO
(ha) ® (kg/ha)
1980/81 3.544 6.720 1.896
1981/82 2.492 7.905 3.172
1982/83 2.608 8.654 3.318
1983/84 2.557 9.724 3.803
1984/85 2.144 8.988 4.192
1985/86 2.636 13.421 5.091
1986/87 3.534 18.681 5.286
1987/88 4.402 24.386 5.540
1988/89 3.044 13.973 4.590
1989/90 3.018 16.722 5.541
1990/91 4.092 19.781 4.834
1991/92 4.581 22.592 4.932
1992/93 4.126 23.835 5.777
1993/94 () 4.782 29.814 6.235
1994/95(*) 4.700 24.303 5.171
FONTE: IBGE.

ELABORACAO: Instituto Cepa/SC.

(*) Dados sujeitos a retificagdes.

A politica de substituicdo das importacdes foi a grande motivacao
para a mudanc¢a do quadro entéo vigente, de vez que proporcionou
a liberacao de recursos para investimentos em pesquisa, assisténcia
técnica e, principalmente, aplicagdo nas unidades produtivas.

O Plano Nacional de Producéo e Abastecimento de Alho, com inves-
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timento em tecnologias, e a dedicagcdo dos produtores locais, que
acreditaram nessa nova atividade, foram os grandes responsaveis
pelo sensivel incremento da cultura, ndo apenas em Santa Catarina,
como em todos os demais grandes estados produtores. Em termos
locais, determinou a elevacdo da produtividade média de apenas
1.850 kg/ha, em 1980, para niveis superiores a 5.000 kg/ha ja a
partir de 1985.

No estado catarinense, a cultura caracteriza-se como de pequena
propriedade. E de 2,5 mil o nimero de produtores que se dedicam a
atividade que, supde-se, gera cerca de 25 mil empregos diretos e
indiretos. O total de hectares cultivados situa-se por volta de 4.700.

A producdo de Santa Catarina tem permitido o abastecimento do
mercado brasileiro de alho no primeiro semestre de cada ano. A
producéo tem sido suficiente para suprir a demanda nacional por
um periodo de cinco meses, tendo em vista que as pesquisas de
consumo alimentar do produto registram uma demanda de 0,320
kg/hab/ano. Somado ao consumo institucional, de restaurantes e
industrias, pode chegar a 0,450 kg/hab/ano.

Nas duas ultimas safras (1993/94 e 1994/95), a produc¢do nacional e
principalmente a producdo do Sul do pais enfrentaram problemas de
comercializagcéo do produto em consequéncia da crescente importa-
¢ao de alhos de procedéncia chinesa, que foram internalizados no
periodo de escoamento da safra da Regido Sul. Além da inoportuni-
dade da época de entrada no pais, o alho chinés apresenta como
mais sério inconveniente para os produtores nacionais os baixos
precos de venda, gerando grande desestimulo ao alhicultor nacio-
nal, de certa forma inviabilizando a producéo brasileira.
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FIGURA 5
PRINCIPAIS MICRORREGIOES PRODUTORAS DE ALHO EM SANTA CATARINA

O crescimento da cultura no estado de Santa Catarina foi determi-
nante para o desenvolvimento da alhicultura nacional e contribuiu
de forma decisiva para a reducdo dos volumes de importacdo do
produto. Na década de 80, a producdo estadual catarinense repre-
sentava pouco mais de 15% do total da oferta do pais, evoluindo
para cerca de 30% da producdo nacional nos ultimos anos ( figuras
6e7).
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FIGURA 6
EVOLUGCAO DA AREA PLANTADA DE ALHO EM SANTA CATARINA - 1980/81 A 1994/95

(mil ha)
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FONTE: IBGE.
ELABORACAQ: Instituto Cepa/SC. (*) Dados sujeitos a retificagdes.

FIGURA 7

EVOLUCAO DA PRODUGCAO COLHIDA DE ALHO EM SANTA CATARINA -1980/81 A
1994/95
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FONTE: IBGE.
ELABORACAQ: Instituto Cepa/SC. (*) Dados sujeitos a retificacoes.

Conforme j& mencionado (figura 5), a producdo de alhos em Santa
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Catarina concentra-se no planalto serrano do estado, particular-
mente nas microrregides de Curitibanos, Joagcaba e Campos de La-
ges. O municipio de Curitibanos € o principal produtor catarinense,
respondendo por cerca de 30% da producao estadual.

O desempenho da atividade alheira nas principais microrregides, na
safra 1992/93, e as alteracdes relativamente & duas Ultimas safras
sdo mostradas na tabela 17.

TABELA 17

PRODUGCAO E PARTICIPACAO DAS PRINCIPAIS MICRORREGIOES DE SANTA CATA-
RINA NA PRODUCAO DO ESTADO - 1992/93 A 1994/95

SAFRAS
MICRORREGIAO 1992/93 | 1993/94 1994/95(*)
Produgdo | Participacdo | Producdo | Participacdo | Produgdo | Participacdo
® (%) ® (%) ® (%)

Curitibanos 11.935 50,1 17.006 57,0 12.246 50,4
Joacgaba 8.681 36,4 10.123 34,0 9.784 40,2
C. de Lages 1.466 6,1 1.403 47 1.284 5,3
Outras 1.753 7.4 1.282 4,3 989 4,1
Sta. Catarina 23.835 100,0 29.814 100,0 24.303 100,0

FONTE: IBGE.

ELABORAGAO: Instituto Cepa/SC.

(*) Dados sujeitos a retificacées.

A venda da produgéao catarinense ocorre principalmente no primeiro
guadrimestre do ano, quando, via de regra, cerca de 80% da oferta
estadual é comercializada. O restante da producdo tem a sua co-
mercializagdo escalonada nos demais meses do ano.
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3. CARACTERIZACAO DA EXPLORACAO

Para efeitos deste estudo, a analise mais detalhada das caracteristi-
cas da exploragao da cultura abrange os estados da Regidao Sul do
pais, 0s quais competem, em qualidade de produto e época de co-
mercializacdo, com os alhos produzidos nos paises integrantes do
Mercosul.

3.1. CLIMA E SOLO

Apesar de cultivadas em praticamente todo o pais, as variedades de
alho que participam de forma marcante no mercado nacional sao
aquelas cultivadas na Regido Sudeste, na Centro-Oeste e Sul, parti-
cularmente nos estados de S&o Paulo, Minas Gerais, Espirito Santo,
Goias, Parana, Santa Catarina e Rio Grande do Sul.

As variedades nobres de alho, que vieram substituir as importagoes,
sobretudo da Argentina, sao exigentes em frio e em fotoperiodo lon-
go, condicionando sua exploragdo ao Sul do pais e, em regifes dos
estados do Sudeste e Centro-Oeste, quando submetidas atécnica de
vernalizagao das sementes produzidas nos estados sulinos.

As variedades mais cultivadas no Sul do pais e nos estados que se
utilizam do processo de vernalizacdo de sementes, como exigéncia
do mercado interno, sdo aquelas que normalmente se apresentam
com bulbilhos brancos ou arroxeados, quais sejam: Chonan, Caca-
dor, Quitéria, Contestado, Sao Lourenco, Cacapava, Roxo Pérola.

No Sudeste e Centro-Oeste, destinadas a comercializacdo no se-
gundo semestre do ano, as principais variedades cultivadas, menos
exigentes em frio e fotoperiodo, séo: Branco Mineiro, Juréia, Cateto
Roxo, Amarante, Gigante, Lavinia, Chinés e Dourados.
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Na Regido Sul, os solos utilizados para o plantio de alhos normal-
mente s&o argilosos e 4cidos, com baixos niveis de fésforo, caracte-
risticas que determinam uma boa corre¢do da acidez, do fésforo e
um preparo do solo que facilita o pleno desenvolvimento das plan-
tas.

E oportuno salientar que ocorrem plantios de alhos em praticamente
todas as regides de producdo do Sul do pais, cultivos esses que
objetivam o abastecimento familiar do produtor e/ou a venda regio-
nalizada. As areas de cultivo e os volumes produzidos nesse seg-
mento produtivo, estimados em torno de 10% da producgao regional,
sdo normalmente contabilizados nos levantamentos do IBGE, mas
nao influem no abastecimento do mercado nacional.

3.2. ESTRUTURA DA PRODU(;AO
3.2.1. PosseeUsodaTerra

Os produtores de alhos nobres da Regido Sul do Brasil sdo normal-
mente pequenos e médios produtores rurais.

Em Santa Catarina, principal produtor nacional, a atividade localiza-
se principalmente no Planalto Serrano e, particularmente, nas mi-
crorregides de Curitibanos e Joacaba. Na regido de Curitibanos, as
propriedades rurais situam-se, em sua maioria, num estrato de area
de 10 a 100 hectares. Na regiao de Joagaba, de 10 a 50 hectares.

A média da exploracdo em Santa Catarina € de 2 hectares por pro-
dutor; as propriedades mais tecnificadas exploram entre 5 e 10 hec-
tares de alho/ano.

No Rio Grande do Sul, as principais regides produtoras sao as de
Caxias do Sul e Pelotas, merecendo também destaque as regides de
ljui, Vacaria, Litoral Lagunar, Trés Passos e Passo Fundo. A é&rea
média das propriedades gauchas produtoras de alho é inferior a 10
hectares, e a area média da exploracao é de apenas 1 hectare.
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No Parang, a producdo de alho localiza-se principalmente nos nu-
cleos regionais de Ponta Grossa, Jacarezinho e Cornélio Procopio.
Com alguma participacdo, surgem as regides de Maringd, Francisco
Beltrdo, Curitiba, Guarapuava, Cascavel, Campo Mouréo, Apucara-
na, Unido da Vitoria e Londrina.

A maioria dos produtores paranaenses planta menos de 0,5 ha/ano.
Na regido de Ponta Grossa, a area média é de 5 hectares. Ali se
concentra a producéo paranaense de alhos nobres, juntamente com
as regides de Maringa, Londrina, Jacarezinho, Guarapuava e Curiti-
ba.

Como regra geral, a producdo de alhos ocorre em pequenas pro-
priedades, em regides delimitadas, aproveitando-se as caracteristi-
cas climaticas e a disponibilidade de mao-de-obra; o tamanho das
exploragdes situa-se entre 0,5 e 5 hectares, predominantemente.

Assim, o numero de produtores que se dedica acultura do alho é
bastante elevado. Estima-se um total de 2.500 agricultores apenas
em Santa Catarina. No Parana, sao 1.400 produtores e cerca de
2.800 no Rio Grande do Sul, que tém na atividade uma importante
fonte de renda da propriedade.

3.2.2. Sistema de Producéo

Em nivel nacional podem-se caracterizar dois sistemas modais de
producéo.

- Lavouras tradicionais, mais disseminadas no Nordeste, Sudeste e
Centro-Oeste, e em pequenas areas na Regido Sul, que destinam o
produto para mercados menos exigentes. Cultivam, normalmente,
variedades precoces (alhos comuns), em pequenas areas, utilizando
mao-de-obra familiar e escasso uso de tecnologia. A produtividade
média desses cultivos situa-se entre 2 e 4 t/ha.
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- Lavouras tecnificadas, cuja producdo € direcionada principalmente
ao abastecimento do mercado nacional, concorrendo com os alhos
importados, principalmente da Argentina e da China (Regido Sul) e
da Espanha (Sudeste e Centro-Oeste). Cultivam-se, normalmente,
variedades de ciclo tardio, de bulbilhos arroxeados, para atender &
preferéncias do mercado. O uso de melhores tecnologias de produ-
cdo é bastante acentuado. As areas de cultivo situam-se, em média,
em 2 hectares por propriedade. Usam mecaniza¢ao e dependem da
contratacdo de mao-de-obra (permanente e/ou eventual, dependen-
do do tamanho da exploracao). A produtividade média situa-se entre
5 e 8 t/ha de alho curado e preparado para o mercado.

Em ambos os sistemas, o alho ndo € a Unica atividade da proprieda-
de. Nas lavouras tecnificadas, normalmente representa a maior fonte
de renda. Dependendo da regido, a renda agricola é complementada
com outras exploracdes, tais como: graos, outras hortalicas, pecua-
ria, pequenos animais, etc.

Na Regido Sul, em especial em Santa Catarina, onde a atividade
teve uma maior evolugdo comparativamente aos demais estados da
Federacéo, a cultura do alho normalmente € a principal atividade da
propriedade. No estado, é intensa a utilizacdo de insumos (correti-
vos, fertilizantes e agrotoxicos), sementes de boa qualidade (em ge-
ral fiscalizadas), utilizacdo de moto-mecanizacao, irrigagcado por as-
persdo numa grande parte das propriedades, cura e preparo do alho
para o mercado pelo préprio produtor e comercializagdo através de
cooperativas e/ou atacadistas de grandes centros consumidores. As
propriedades e exploracdes séo familiares, mas dependem de con-
tratacdo de méo-de-obra, principalmente no plantio, colheita e bene-
ficiamento do produto.

Outras atividades, como hortalicas de verédo (para o abastecimento
do mercado local, regional e nacional) e graos (principalmente o fei-
jdo) complementam a exploracéo do alho em Santa Catarina, utili-
zando magquinario, sistema de irrigagdo e equipamentos usados
neste cultivo. Nas areas nao ocupadas com esta cultura, sdo ainda
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exploradas atividades peculiares a cada regido, que variam desde a
criagdo extensiva do gado de corte e leiteiro, até a fruticultura de
clima temperado, cereais, etc.

3.2.3. Custos de Producéo

O estudo dos custos de producgédo, fator importante na analise da
competitividade de qualquer exploracdo, € tarefa dificil quando se
comparam regides, estados e paises, bem como épocas de comerci-
alizacéo, valores agregados, etc.

Em Santa Catarina, “a cultura do alho dispbe de sistemas tecnoldgi-
cos que possibilitam ao produtor situar o nivel de produtividade da
cultura desde 4 t/ha a mais de 10 t/ha. Contudo, as diferengas de
custos decorrentes do nivel tecnoldgico adotado, bem como a quali-
dade na producao, fazem com que existam davidas quanto arentabi-
lidade dos diferentes sistemas. A analise dos custos a seguir des-
critos mostra que, apesar do incremento nos custos totais e unitari-
0S, 0 uso de tecnologias que proporcionam altos niveis de produti-
vidade (10 t/ha) é mais rentavel quando comparado a sistemas que
adotam baixa produtividade, consequentemente redundando em
produtividade inferior.

O estado de Santa Catarina é o maior produtor de alho do Brasil. As
29,8 mil toneladas produzidas na safra 1993/94 representaram
34,3% da oferta nacional. A produtividade catarinense (6,2 t/ha)
também é superior a média nacional obtida na safra 1993/94 (5,0
t/ha).

Apesar de a produtividade catarinense ja estar perto de 6,0 t/ha, o
estado dispde de tecnologias para eleva-la para 10,0 t/ha, ou mais.
No estado catarinense € possivel encontrar produtores com os mais
diferentes niveis de produtividade. Geralmente variam entre 4,0 t/ha
e 10,0 t/ha.

Dados os atuais conhecimentos sobre a cultura no estado, a produ-
tividade atinge usualmente 6,0 t/ha (média do estado). Para maio-
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res niveis ( 8,0 t/ha), além da adubacdo ha que se superar o grave
problema da irrigacdo. Para niveis superiores a 10,0 t/ha, torna-se
necessario agregar melhores tecnologias de producdo onde, além
da adubacéo e da irrigacdo intensa, o sistema de cultivo como um
todo (tamanho do bulbilho, espagamento, controles fitossanitérios,
etc,) altera-se significativamente. N&o € apenas o de uma, mas sim o
uso conjunto das técnicas que permite elevar a produtividade.

A questdo que permanece sem resposta diz respeito a viabilidade
econdmica dos diferentes niveis tecnolégicos que conduzem & dife-
rentes produtividades. De um modo geral, a literatura mostra que o0s
maiores niveis sdo mais rentaveis (Schirmer e Mattuella, 1992;
Kreuz, 1985). Contudo, alguns estudos levantam o problema da falta
de recursos financeiros por parte dos produtores como um dos prin-
cipais entraves ao uso de tecnologia (Pinheiro et al., 1993). Outro
aspecto, ndo menos importante, diz respeito ao risco envolvido. Os
niveis de produtividade mais elevada exigem tecnologias que au-
mentam o risco da atividade, como tende a ser o caso da adubacgéao
(Colyer e Kroth, 1970). Por outro lado, o uso da irrigacéo reduz este
risco.

Ha que se considerar, também, as implicacdes do nivel tecnoldgico
na qualidade do alho. Existe uma relagdo direta entre a tecnologia
utilizada e a producao de bulbos de melhor classificagdo. Os bulbos
maiores (classes 5, 6 e 7) atingem melhores cotagbes por ocasiao
da comercializacao (Kreuz, 1988).

A andlise dos custos do alho em Santa Catarina revela que, apesar
do maior custo unitario devido ao mais intensivo uso de tecnologia, 0
resultado econémico final mostra ser viavel a implementacdo de
sistemas produtivos de maior produtividade. A melhor performance
econdmica dos sistemas mais intensivos se deve, basicamente, ao
incremento na qualidade dos bulbos colhidos” (Kreuz et al. 1995).
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Os coeficientes técnicos das planilhas de custos a seguir descritas
(tabelas 18, 19 e 20) foram determinados por técnicos da Epagri,
lotados no Centro de Tecnologia do Alto Vale do Rio do Peixe, Esta-
¢cao Experimental de Cacador. Os custos foram atualizados mediante
precos de insumos e fatores de producéo levantados pelo Instituto

Cepa/SC.

TABELA 18

CUSTO DE PRODUGAO DE ALHO - SANTA CATARINA - DEZEMBRO 1995 (¥)

ESPECIFICACAO UNIDADE QUANTIDADE VALOR TOTAL
(ha) (US$)
1-Custos Variaveis
a. Insumos
Calcério t 2,2 50,42
Adubacéo plantio kg 800,0 241,67
Adubacéao cobertura kg 50,0 52,08
Esterco de franco t 3,0 31,25
Sementes kg 700,0 1.203,13
Fungicidas I’kg 52,95 413,50
Inseticidas/acaricidas I’kg 470 96,75
Herbicidas I’kg 3,25 101,30
Subtotal (a) 2.190,10
b.Mé&o-de-obra
Adubacéo d/h 35 36,47
Debulha/selecao/desinfeccédo d/h 40,0 416,80
Plantio d/h 37,5 390,75
Capina d/h 25,0 260,50
Aplicacado defensivos d/h 12,0 125,04
Colheita/cura/estaleiramento d/h 66,0 687,72
Toalete d/h 34,0 354,28
Limpeza/embalagem d/h 40,0 416,80
Subtotal (b) 2.688,36
c.Maquinaria
Aracéo e gradagem hi/tr 10,0 187,50
Distribuicdo adubo h/tr 2,7 50,63
Distribuicéo calcario h/tr 0,7 13,12
Aplicacao defensivos h/tr 12,0 225,00
(continua)
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(conclusao)

ESPECIFICACAO UNIDADE QUANTIDADE VALOR TOTAL
(ha) (US$)

Construcgédo de canteiros h/tr 10,0 187,50
Transporte interno h/tr 10,0 187,50
Transporte diarista h/tr 4.0 75,00
Subtotal (c) 926,25
d.Outros

Assisténcia técnica (**) - - 116,09
Embalagem cX 600,0 475,00
Seguro (***) - - 272,82
Eventuais (****) - - 290,24
Funrural (*****) - - 219,37
Subtotal (d) 1.257,43
Total dos custos variaveis 7.062,14
Custo por unidade - (US$/kg) 1,177

2-Custos Fixos

a. Valor da terra (US$ 1.250,00/ha)

Remuneragéo da terra (6,0%) 75,00
b. Volume de inverséo fixa

Valor do capital fixo (US$ 4.166,67)

Juros s/capital fixo (6,0%) 250,00
c. Juros s/custeio (12,0%) 877,40
d. Volume de inversdo em maquinario

Valor do maquinario (US$ 4.166,67)

Depreciagédo (4,0%) 166,67
e. Manutencao de benfeitorias

Valor das benfeitorias (US$ 4.166,67)

Valor da depreciacao ( 5,0%) 208,33
f. Impostos e taxas 62,50
g. Administracdo

(4,0%/valor bruto da producéo) 292,50
Total dos custos fixos 1.932,40
3-Custo por hectare 8.994,54
4- Custo por quilo 1,499

FONTE: Epagri.

(*) Planilha de custo para cultivos com rendimentos de 6,0 t/ha.
(**) 2,0% sobre o valor dos insumos e fatores de produgéo.
(***) 4,7% sobre o valor dos insumos e fatores de produgao.
(****) 5,0 % sobre o valor dos insumos e fatores de producéo.
(*****) 3,0% sobre o VBP.
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Cotacao do dolar/cambio oficial (BC) em 03/12/95 - US$ = 0,96.
TABELA 19
CUSTO DE PRODUCAO DE ALHO - SANTA CATARINA - DEZEMBRO 1995 (*)
ESPECIFICACAO UNIDADE QUANTIDADE VALOR TOTAL
(ha) (US$)
1-Custos Variaveis
a. Insumos
Calcério t 2,8 64,16
Adubacéo plantio kg 1.000,0 302,08
Adubacéo cobertura kg 300,0 110,27
Esterco de franco t 10,0 104,16
Sementes kg 1.000,0 1.718,75
Fungicidas I’kg 57,45 461,57
Inseticidas/acaricidas I’kg 17,0 156,07
Herbicidas I’kg 3,25 101,30
Subtotal (a) 3.018,36
b.Mé&o-de-obra
Adubacéo d/h 4.0 41,68
Debulha/selecao/desinfeccéo d/h 40,0 416,80
Plantio d/h 44,0 458,48
Capina d/h 25,0 260,50
Irrigacéo d/h 25,0 260,50
Aplicacao defensivos d/h 16,0 166,72
Colheita/cura/estaleiramento d/h 83,0 864,86
Toalete d/h 42,0 437,64
Limpeza/embalagem d/h 40,0 416,80
Subtotal (b) 3.323,98
c.Maquinaria
Aracéo e gradagem hi/tr 10,0 187,50
Distribuicdo adubo h/tr 3,33 62,44
Distribuicéo calcéario h/tr 0,7 13,12
Aplicacao defensivos h/tr 16,0 300,00
Construcgédo de canteiros h/tr 10,0 187,50
Irrigacéo h/tr 16,0 300,00
Transporte interno h/tr 12,5 234,38
Transporte diarista h/tr 12,0 225,00
Subtotal (c) 1.509,99
d.Outros
Assisténcia técnica (**) - - 157,05
Embalagem cX 800,0 683,33
Seguro (***) - - 369,05
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(continua)

(conclusao)

ESPECIFICACAO UNIDADE QUANTIDADE VALOR TOTAL
(ha) (US$)

Eventuais (****) - - 392,62

Funrural (*****) - - 326,40

Subtotal (d) 1.928,45

Total dos custos variaveis 9.780,78

Custo por unidade - (US$/kg) 1,222

2-Custos Fixos

a. Valor da terra (US$ 1.250,00/ha)

Remuneragéo da terra (6,0%) 75,00

b. Volume de inverséo fixa

Valor do capital fixo (US$ 5.208,33)

Juros s/capital fixo (6,0%) 312,50

c. Juros s/custeio (12,0%) 942,28

d. Volume de inversdo em maquinario

Valor do maquinario (US$ 5.208,33)

Depreciagédo (4,0%) 208,33

e. Manutencao de benfeitorias

Valor das benfeitorias (US$ 5.208,33)

Valor da depreciacao ( 5,0%) 260,42

f. Impostos e taxas 62,50

g. Administracdo 453,33

(4,0%/valor bruto da producgéo)

Total dos custos fixos 2.314,36

3-Custo por hectare 12.095,14

4- Custo por quilo 1,512

FONTE: Epagri.

(*) Planilha de custo para cultivos com rendimentos de 8,0 t/ha.

(**) 2,0% sobre o valor dos insumos e fatores de producéo.

(***) 4,7% sobre o valor dos insumos e fatores de produgao.

(****) 5,0 % sobre o valor dos insumos e fatores de produgéo.

(*****) 3,0% sobre o VBP.

Cotacao do délar/cambio oficial (BC) em 03/12/95 - US$ = 0,96.
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TABELA 20
CUSTO DE PRODUCAO DE ALHO - SANTA CATARINA - DEZEMBRO 1995 (*)
ESPECIFICACAO UNIDADE QUANTIDADE VALOR TOTAL
(ha) (US$)
1-Custos Variaveis
a. Insumos
Calcério t 34 77,92
Adubacéo plantio kg 1.500,0 453,12
Adubacéo cobertura kg 350,0 127,98
Esterco de franco t 15,0 156,25
Sementes kg 1.400,0 2.406,25
Fungicidas I’kg 61,7 490,90
Inseticidas/acaricidas I’kg 17,0 156,07
Herbicidas I’kg 5,05 138,80
Subtotal (a) 4.007,29
b.Mé&o-de-obra
Adubacéo d/h 5,0 52,10
Debulha/selecao/desinfeccédo d/h 40,0 416,80
Plantio d/h 50,0 521,00
Capina d/h 25,0 260,50
Irrigacéo d/h 50,0 521,00
Aplicacao defensivos d/h 20,0 208,40
Colheita/cura/estaleiramento d/h 100,0 1.042,00
Toalete d/h 50,0 521,00
Limpeza/embalagem d/h 60,0 625,20
Subtotal (b) 4.168,00
c.Maquinaria
Aracéo e gradagem hi/tr 10,0 187,50
Distribuicdo adubo h/tr 4.0 75,00
Distribuicéo calcario h/tr 0,7 13,12
Aplicacao defensivos h/tr 20,0 375,00
Construgédo de canteiros h/tr 10,0 187,50
Irrigacéo h/tr 32,0 600,00
Transporte interno h/tr 15,0 281,25
Transporte diarista h/tr 16,0 300,00
Subtotal (c) 2.019,37
d.Outros
Assisténcia técnica (**) - - 203,89
Embalagem cX 1.000,0 891,67
Seguro (***) - - 479,15
(continua)
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(conclusao)

ESPECIFICACAO UNIDADE QUANTIDADE VALOR TOTAL
(ha) (US$)

Eventuais (****) - - 509,73

Funrural (*****) - - 435,00

Subtotal (d) 2.519,44

Total dos custos variaveis 12.714,10

Custo por unidade - (US$/kg) 1,271

2-Custos Fixos

a. Valor da terra (US$ 1.250,00/ha)

Remuneragéo da terra (6,0%) 75,00

b. Volume de inverséo fixa

Valor do capital fixo (US$ 6.250,00)

Juros s/capital fixo (6,0%) 375,00

c. Juros s/custeio (12,0%) 1.223,36

d. Volume de inversdo em maquinario

Valor do maquinario (US$ 6.250,00)

Depreciagédo (4,0%) 250,00

e. Manutencao de benfeitorias

Valor das benfeitorias (US$ 6.250,00)

Valor da depreciacao ( 5,0%) 312,50

f. Impostos e taxas 62,50

g. Administracdo

(4,0%/valor bruto da producgéo) 604,17

Total dos custos fixos 2.902,53

3-Custo por hectare 15.616,63

4- Custo por quilo 1,561

FONTE: Epagri.

(*) Planilha de custo para cultivos com rendimentos de 10,0 t/ha.

(**) 2,0% sobre o valor dos insumos e fatores de producéo.

(***) 4,7% sobre o valor dos insumos e fatores de produgao.

(****) 5,0 % sobre o valor dos insumos e fatores de produgéo.

(*****) 3,0% sobre o VBP.

Cotacao do ddlar/cambio oficial (BC) em 03/12/95 - US$ = 0,96.
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4. COMERCIALIZACAO

4.1. EXCEDENTES COMERCIALIZAVEIS

Os produtores de alhos nobres do Sul do pais, pela caracteristica da
producéo regional, direcionam a quase totalidade da producéo para
o mercado nacional (sendo insignificante o consumo proprio ou lo-
cal), particularmente para os estados de Sao Paulo, Minas Gerais e
Rio de Janeiro, basicamente durante os primeiros meses do ano.

4.1.1. Perdas Fisicas

As perdas na propriedade sdo muito pequenas. Em anos normais
nao alcancam 5% da producao. Alhos pequenos (abaixo de 20 mm
de diametro) sao normalmente destinados aindustria ou a mercados
regionais.

4.1.2. Retencdo na Propriedade

N&o ha retencdo de produto na propriedade. Os produtores, em ge-
ral, retém cerca de 800 quilos de alho, utilizados como “sementes”
no plantio do ano seguinte. Quando a qualidade deixa a desejar e 0
produto ndo é ideal para a propagacdo, destinam todo o alho ao
mercado, adquirindo de vizinhos ou de outras regifes produtoras a
“semente” necessdria aimplantacdo de seus campos.

4.1.3. Distribuicdo Sazonal

A colheita do produto é feita nos meses de novembro e dezembro de
cada ano. A comercializagéo inicia-se em dezembro, com *“alho em
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rama”, semi-curado. Nesse tipo de comercializagéo participam ape-
nas os pequenos produtores. O volume da oferta representa em tor-
no de 10% a 15% do total produzido na regiao.

A partir do més de janeiro tem inicio a comercializa¢do de alhos cu-
rados, a maior parte em caixas de 10 quilos, ou em saco de polieti-
leno com 0 mesmo peso, ja classificados e “toaletados”.

O periodo normal de comercializagdo ocorre nos meses de janeiro a
maio, com guantitativos mensais dependentes do comportamento do
mercado, de precos, necessidades de recursos do produtor e maior
ou menor concorréncia com os alhos importados.

Héa tendéncia de armazenamento a frio, a fim de expandir a época de
comercializacdo até os meses de julho/agosto, visando a obtencéo
de melhores precos unitarios.

4.2. ARMAZENAGEM E BENEFICIAMENTO

A armazenagem normalmente ocorre na sede da propriedade, em
armazéns bem ventilados, onde o alho fica estocado (estaleirado)
desde a cura a campo até o momento do preparo para o mercado.

O beneficiamento (corte das ramas e raizes, limpeza e classificagéo)
€ executado pelos proprios produtores (médios e grandes), ataca-
distas de origem ou cooperativas. Cerca de 20% da producao é be-
neficiada por atacadistas instalados préximo aos grandes centros
consumidores.

Existe uma clara intencdo de grupos de produtores em investir em
armazenagem frigorifica, para conseguir uma maior participacao
espacial no mercado. Ha exemplo de experiéncias isoladas bem su-
cedidas neste campo.
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4.3. INDUSTRIALIZACAO

Cerca de 10% do consumo aparente de alho no Brasil é feito sob a
forma industrializada, basicamente como temperos prontos, molhos
e sopas desidratadas.

A aquisicdo dos alhos destinados aindustria ocorre principalmente
na Regido Sudeste e Centro-Oeste do pais (no segundo semestre
do ano), ou de alhos miudos na Regido Sul (no primeiro semestre).
E grande a aquisicdo de alhos “tipo indlstria” da Argentina, que é
preparado em parte para consumo in natura e, em outra parte, para
as agroindustrias, burlando, dessa forma, as normas de importacédo
existentes.

4.4. FLUXOS GEOGRAFICOS

O maior consumo de alhos no Brasil se concentra no triangulo Rio
de Janeiro, Sado Paulo e Minas Gerais, tanto para alhos produzidos
na Regido Sul como para os alhos do Sudeste e Centro-Oeste. O
alho importado, quer da Argentina, internalizado via Rio Grande do
Sul (Uruguaiana) e Parana (Foz do lguagu), quer da Espanha e da
China (portos do Rio de Janeiro, Santos, Paranagua e Itajai), toma o
mesmo destino. Esses mercados dispéem de mecanismos de redis-
tribuicdo para as demais regides do pais, de forma a complementar
0 abastecimento nacional.

4.5. SISTEMA DE TRANSPORTE

O sistema de transporte interno e de importacdes da Argentina é
exclusivamente rodoviario. A importagdo de alhos espanhois e chi-
neses da-se via maritima, em navios com pordes ventilados (rara-
mente refrigerados).
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4.6. AGENTES DE COMERCIALIZACAO

Para o alho semicurado (em rama), os principais agentes de comer-
cializacdo séo pequenos beneficiadores e retalhistas que distribuem
0 produto principalmente em cidades do interior de Sdo Paulo e Mi-
nas Gerais. Beneficiam o produto no interior paulista e paranaense e
abastecem pequenos varejos e supermercados, bem como feiras-
livres.

Para os alhos curados, embalados em caixas ou sacos de 10 quilos,
0s principais agentes de comercializagdo sé&o os seguintes:

- Atacadistas de origem - Normalmente adquirem o alho ja curado,
de pequenos e/ou médios produtores. Beneficiam, classificam e
embalam o produto, vendendo-o a atacadistas dos grandes centros
consumidores, ou supermercados.

- Atacadistas/importadores - Adquirem o produto, ja classificado e
embalado, de atacadistas de origem, cooperativas, grandes e mé-
dios produtores.

- Cooperativas - Recebem o produto do associado, beneficiam-no e
promovem sua comercializagdo nos grandes centros para ataca-
distas/importadores e supermercados.

Os atacadistas, tanto os de origem como os importadores, trabalham
com alhos nacionais e importados, dependendo da época, preco e
gualidade do produto.

5. MERCADO

5.1. MERCADO NACIONAL

O alho, por sua caracteristica de condimento, € um produto de de-
manda inelastica em relagdo arenda. O consumo nacional, ou seja,
a demanda aparente, tem-se situado nos ultimos anos numa média
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de 0,45 kg/hab/ano. A evolugcdo do consumo restringe-se basica-
mente ao crescimento vegetativo da populacéo.

O abastecimento do alho no mercado nacional deve ser enfocado de
duas formas distintas, isto é, a dos grandes aglomerados urbanos e
0 abastecimento regional.

Nos grandes centros de consumo, o abastecimento até a década de
1970 era feito mediante alhos importados, principalmente da Argen-
tina e da Espanha e, em menor volume, de produto oriundo do Chile,
Egito, México e Taiwan. Com a evolucdo verificada na cultura no
pais nos ultimos anos, reflexo do incremento na pesquisa e da ado-
¢do de modernas tecnologias de producdo, o alho nacional con-
quistou importantes espagos do mercado e passou a competir em
condi¢cdes de igualdade - em termos de tipificacdo de produto - com
0s importados.

J& nas pequenas e médias cidades do interior, 0 abastecimento re-
gional continua sendo feito mediante producdes locais, de alhos sem
gualidade de concorréncia com o produto importado nos grandes
centros. Produzidos com escassa tecnhologia e apresentando baixo
Rendimento, restou aos alhos comuns o mercado marginal dos pe-
guenos centros.

5.1.1. Evolugdo da Oferta

A evolugao da oferta nacional de alhos ocorreu gragas ao incre-
mento nas exploragbes de cultivares nobres no Sul, Sudeste e
Centro-Oeste do pais. Os quadros indicativos do crescimento da
producéo nacional expressam esta constatacao.

5.1.2. Evolucéo da Demanda

A demanda interna de alho continua baixa e estavel, quer seja em
funcdo do habito alimentar, quer em virtude do baixo poder de com-
pra da populacédo. Eventuais incrementos de consumo dependerao
do crescimento vegetativo decorrente do aumento populacional e da
melhoria do poder aquisitivo.
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5.1.3. Necessidade de | mportacéao

O Brasil ainda devera recorrer & importacdes a fim de suplementar
a sua oferta de alhos nobres para os mercados mais exigentes dos
grandes centros consumidores. Os volumes a serem importados es-
tardo na dependéncia do crescimento da producgdao interna, dos pre-
cos, das politicas governamentais e da qualidade da producéo na-
cional.

5.1.4. Per spectivas

5.1.4.1. Visdo Argentina

Em virtude da importancia dispensada nos paises do primeiro mundo
aos produtos naturais e frescos e de seus beneficios a saude, as
perspectivas das exportagcdes argentinas de alho sdo muito promis-
soras.

A Argentina possui vantagens, relativamente ao Brasil, ndo apenas
nas questdes relacionadas a fatores climaticos e agronémicos, as
guais, por consequéncia, determinam produgdes mais elevadas com
menores custos, mas também em funcdo da sua tradicdo de pais
exportador de um produto de excelente qualidade e competitivo no
mercado internacional.

O Brasil tem-se caracterizado nos ultimos anos como o principal cli-
ente das exportagOes argentinas de alho. N&o obstante o significati-
Vo crescimento da atividade no pais, as perspectivas sdo de um
mercado crescente para as exportagdes argentinas direcionadas ao
Brasil. N&o apenas de alho, mas de uma série de outros produtos
horticolas.
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5.1.4.2. Visdo Brasleira

Com a integracdo comercial dos paises componentes do Mercosul,
acentua-se a tendéncia de que a Argentina retome o esforgco para
reconquistar o espaco do mercado brasileiro de alho perdido nos
ultimos anos, seja por questdes de mercado internacional, seja em
fungéo do crescimento da produgdao interna.

Pelos demonstrativos de custos que compdem este estudo, fica ca-
racterizado que o produto argentino poderd ser comercializado a
precos competitivos com os alhos nobres nacionais.

Com algum esfor¢co e com menores lucros para toda a cadeia produ-
tiva e comercial, os produtores argentinos poderéo, inclusive, forcar
uma baixa nas cota¢cfes do produto, com sérios agravantes para a
producédo interna brasileira.

De outra parte, a eventual reducéo da carga tributaria hoje incidente
sobre a producédo brasileira de alho poderd gerar maiores possibili-
dades de competitividade ao produto nacional.

Ha também uma clara tendéncia de crescimento da produgédo interna
de alhos nobres na Regido Sudeste e Centro-Oeste do pais, a partir
de sementes produzidas na Regidao Sul, submetidas ao processo de
vernalizagcdo, com amplas possibilidades de competicdo e de obten-
¢do de boas margens de lucros, para comercializagdo no segundo
semestre de cada ano, quando as importagdes sao provenientes do
Hemisfério Norte e, por consequéncia, com maiores custos.

A perspectiva da armazenagem frigorifica para o alho na Regido
Sul, a qual permitiria, com amplas possibilidades de lucro, a comer-
cializacdo do produto, em perfeitas condi¢cdes até os meses de ju-
Iho/agosto, é outra alternativa de concorréncia da alhicultura do Sul
do pais com os alhos argentinos que, nesse periodo, ja apresentam
uma péssima conservagao.

5.2. MERCADO INTERNACIONAL

O mercado internacional de alhos teve um crescimento constante
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nos ultimos anos, sobretudo por mudancas de habito de consumo
provocadas por campanhas educativas, principalmente nos paises
em que se promove o consumo de produtos naturais. De outra par-
te, o produto é mundialmente utilizado como condimento natural por
exceléncia, e na medicina popular é largamente reconhecido como
benéfico, o que contribuiu para a expansdo do seu consumo em na-
¢bes que nao sao tradicionais demandadoras.

Paises como Estados Unidos, Cingapura, Franca e Brasil tém man-
tido crescentes importacdes do produto para atender & suas de-
mandas internas, enquanto paises como Inglaterra e Holanda, de
pouca expressdo no mercado internacional, comecam a se tornar
importadores, com crescentes volumes de aquisi¢ao, em funcéo de
mudancas de habitos alimentares.

No comércio internacional, os paises importadores de alho podem
ser subdividos em tradicionais (Brasil, Estados Unidos, Malasia,
Franca e Cingapura) e nao-tradicionais (Alemanha, Ardbia Saudita,
Emirados Arabes, Canada, Italia, Jap&o, Inglaterra e Paises Baixos).

Os paises exportadores do produto, por sua vez, podem ser subdi-
vidos em exportadores habituais (Espanha, Argentina e México),
redistribuidores (Cingapura e Franca) e nédo-tradicionais, com cres-
cente participacdo no mercado (China e Taiwan).

5.2.1. Perfil de Alguns Paises | mportador es

5.2.1.1. Bradll

E um dos principais produtores e importadores da América Latina,
sendo a Argentina, a Espanha e, mais recentemente, a China, seus
principais fornecedores. Importa quase exclusivamente alhos roxos,
de tamanho meédio e graudo. O incremento da producgdo interna
determinou a reducdo dos niveis de importacdo, que superaram 50
mil toneladas anuais, com dispéndio superior a 45 milhdes de ddla-
res. Na década de 70 o pais chegou a importar mais de 50% das
suas necessidades de consumo, reduzindo as aquisi¢oes, ja na dé-
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cada de 80, para menos de 15%. Este desempenho da producgéo
interna afetou drasticamente as exportagdes da Argentina e da Es-
panha e praticamente zerou as aquisi¢des de outros paises.

5.21.2. Franca

Na Franca é onde se localizam os principais negociadores de alho
da Europa. O pais € um importante produtor e se caracteriza tam-
bém como um dos principais importadores do produto. Consome
praticamente s6 alho branco, com pouca participacdo de alho roxo
de producao proépria.

Este pais caracteriza-se como exportador de julho a dezembro. No
periodo de dezembro a abril é importador do produto. Aproximada-
mente 10% das aquisi¢cdes francesas sdo reexportadas para outros
paises da Unido Européia. A Espanha e a Argentina sdo seus maio-
res fornecedores.

A produgéo francesa de alho situa-se entre 50 mil e 55 mil tonela-
das anuais. As importacdes giram em torno de 14 mil toneladas, das
guais 6,5 mil toneladas séo reexportadas.

5.2.1.3. Estados Unidos

Cerca de 75% do alho produzido no pais é destinado aindustrializa-
¢do. Os Estados Unidos importam alhos frescos do México, Argenti-
na, Taiwan, China e Espanha, entre outros paises.

Os americanos preferem alho branco, importado em volume ao redor
de 16 mil toneladas anuais. As importacdes de alhos roxos para
consumo in natura séo crescentes.

A Califérnia é o principal estado produtor de alho dos Estados Uni-
dos. A producédo é conservada a frio e abastece o pais durante o
segundo semestre do ano, suplementando as aquisicdes proveni-
entes da Espanha, Taiwan e China. No primeiro semestre, as im-
portacdes sao efetuadas do México, Argentina e Chile. Os principais
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paises exportadores sao o México (50%) e a Argentina ( 17%), se-
guindo-se, em volume de importancia, Taiwan, China, Espanha e
Chile.

5.2.1.4. Canada

E importador de alho branco, em volume de aproximadamente 5 mil
toneladas anuais. Os principais fornecedores sdo os Estados Unidos
(70%), o México (20%) e a Argentina (8%).

5.2.1.5. Porto Rico

Importa um volume de aproximadamente 2,3 mil toneladas anuais,
exclusivamente de alho roxo, com diametro pequeno a médio. Os
principais paises exportadores sdo: Espanha (35%), Argentina
(35%), Chile (20%) e Estados Unidos (10%). Redistribui o produto
para outros paises da América Central.

5.2.1.6. Sudeste Asiatico

Tem-se conhecimento da ocorréncia de um grande comeércio inter-
regional de alho na regido. Somente a Malasia adquire cerca de
10% de todo o alho comercializado no mercado internacional. Jun-
tamente com Cingapura, promove um intenso intercambio do produto
no Sudeste Asiatico.

5.2.1.7. Outros Paises da Uni&o Européia

Os principais fornecedores do produto no mercado da Unido Euro-
péia sdo a Espanha (42%), Argentina (13%), Taiwan , China e Méxi-
co (4%), respectivamente. A Italia € o principal consumidor (produz
em torno de 60% das suas necessidades). Os demais paises nao
tém tradicdo de consumo do alho. H&, porém, uma forte tendéncia
de incorporagdo do produto na dieta alimentar da maioria dos paises
membros da Unido Européia.
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5.2.2. Perfil de Alguns Paises Exportadores

5.2.2.1. Espanha

Exporta entre 13% e 15% da sua producgéo, que se situa ao redor de
200 mil toneladas anuais. A area de cultivo do produto varia entre 30
mil e 35 mil hectares. E o principal exportador mundial. Cerca de
73% da produgéo interna é constituida de alho roxo. O restante é
formado por alho branco. A produgcao espanhola sofreu reducéo a
partir da década de 80, em virtude do aumento da oferta brasileira,
haja vista que o Brasil era seu principal comprador.

5.2.2.2. Argentina

Destina aproximadamente 50% da sua producdo de alho branco e
de alho roxo ao comércio internacional. A producdo argentina esta
apta para a exportacédo desde o més de dezembro para o alho bran-
co, e de janeiro para o alho roxo. O alho roxo é produzido visando a
comercializagdo para o Brasil, Porto Rico e Italia. O alho branco, em
sua maior parte, se destina principalmente para a Franca, Cingapu-
ra, os Estados Unidos e o Canada. Com a diminui¢do das exporta-
¢Oes para o Brasil, a Argentina procura novos mercados para o seu
produto, tais como Bélgica, Emirados Arabes, Austria, Israel e Ma-
lasia.

5.2.2.3. China

N&o existem dados estatisticos confidveis a respeito da producédo de
alhos da China. A qualidade do produto, que em anos recentes dei-
xava a desejar, torna-se competitiva. Seus principais mercados sao
0s paises do Sudeste Asiatico. A China tem ofertado no mercado
internacional alho branco a pre¢os muito competitivos, inclusive para
paises tradicionais importadores (Unido Européia e Brasil). Os me-
ses de maior oferta do produto chinés sé&o outubro, novembro e de-
zembro, quando colhido em terras altas; marco, abril e maio, quando
em terras baixas.
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5.2.2.4. México

Exporta em torno de 40% da sua producao, principalmente para os
Estados Unidos, Canada e América Central. Oferta basicamente
alho branco, no periodo de abril a junho de cada ano.

5.2.2.5. Uruguai e Paraguai

Estes paises, também integrantes do Mercosul, registram producéo
e demanda internas de alho muito reduzidas, que néo interferem no
comércio internacional e/ou regional do produto.

5.2.3. Per spectivas

Apenas quatro grandes paises produtores comercializam em torno
de 50% do alho ofertado no mercado internacional.

Ha uma tendéncia de que a producdo de alho diminua em paises
desenvolvidos, pela grande necessidade de mao-de-obra para a
conducéo das lavouras, dando lugar ao crescimento da produgéo em
paises em desenvolvimento, onde ha disponibilidade de mao-de-
obra a precos mais acessiveis.

Ha nos paises ricos uma clara disposicdo para o aumento do con-
sumo de produtos naturais, determinando um significativo cresci-
mento das aquisicbes de alho nos tradicionais consumidores e a
constatacao de um maior ingresso no mercado mundial de alho de
paises ndo-tradicionais compradores.

O Brasil sempre devera se caracterizar no mercado internacional
como um pais importador. Todavia, podera vir a se tornar também
um exportador, especialmente com producdes de alho da Regiao
Sul, se observar alguns requisitos basicos, a saber:

- buscar mercados alternativos;

- incrementar a qualidade do produto;

- adequar as variedades plantadas & exigéncias do mercado alvo;
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- adequar embalagens, classificagdo e qualidade do produto de
acordo com as exigéncias do mercado internacional;

- pesquisar novos subprodutos industrializados.

5.3. PRECOS

Os precos de comercializacdo do alho no mercado internacional
tém-se situado, em média, por volta de US$ 1,00/FOB/kg, para alho
embalado e destinado ao consumo in natura. Esse valor tem-se
mantido estabilizado nos ultimos anos, evidentemente dependendo
da oferta e demanda, valores agregados em transporte, taxas de
exportacoes e importacbes, margens de comercializacéo, tarifas in-
ternas, etc.

Em termos de Brasil, para alhos nobres produzidos em Santa Cata-
rina e para o alho comercializado no entreposto atacadista da Cea-
gesp, 0s precos praticados sao apresentados nas tabelas 21 e 22.

TABELA 21

PRECOS RECEBIDOS PELOS PRODUTORES DE SANTA CATARINA - PRECOS DOLA-
RIZADOS - 1980-95

(em kg)
MES/ANO | 1980 | 1981 | 1982 | 1983 | 1984 | 1085 | 1986 | 1987
Janeiro 1,94 1,87 3,12 3,04 0,98 0,97 2,39 2,55
Fevereiro 1,88 1,78 3,01 2,66 0,88 0,86 2,69 2,10
Marco ~ ----- eeem e 1,25 0,79 1,32 2,53 1,81
Abril e e e 0,92 0,86  --—--- 2,53 1,60
Maio = - e e 084 - e 2,67 1,30
Junho  —eeem e e 1.06 091 - e 0,96
Julho  e- e e e s e e e
AgoSto seee= emeee mmeee emee emme mmeee emeen e
Setembro = - seeem e e e s e e
Outubro - e e e e e e e
Novembro  -----  —em e e e e e e
Dezembro 1,91 3,29 3,09 1,06 1.08 1,41 2,75 -

(continua)
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(concluséo)

MES/ANO | 1988 | 1989 | 1990 |

1002 | 1993 | 1994 | 1995

Janeiro 0,64 1,44 3,49
Fevereiro 0,55 1,85 3,59
Marco 0,79 2,85 6,17
Abril 0,68 2,81 5,16
Maio 0,73 2,92 4,79
Junho 0,84 - 4,38
Juho - e e
Agosto - e e
Setembro = --—-- —eeem e
Outubro - e -
Novembro  -—--  —eeem e

Dezembro 1,64 2,88 2,39

0,92
1,14
1,12
1,02
0,90

1,64
1,48
1,88
2,14

1,23
1,28
1,20
1,22
0,97

1,88
1,88
2,00
2,14
1,78

1,97 (*)

FONTE: Instituto Cepa/SC.
(*) Projecgéo do Instituto Cepa/SC.

TABELA 22

PRECOS PRATICADOS NO MERCADO ATACADISTA DA CEAGESP - PRECOS DOLA-

RIZADOS - 1988-95 (em
cx/10 kg)

MES/ANO 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995
Janeiro 21,67 24,72 46,70 28,47 21,30 21,65 15,96 21,19
Fevereiro 15,05 24.06 57,29 23,05 15,51 17,17 17,32 25,65
Marco 13,01 45,58 91,61 22,64 15,43 20,96 17,28 26,09
Abril 13,92 61,51 72,82 20,20 16,99 28,40 14,69 20,90
Maio 13,21 81,89 62,22 19,07 14,53 28,77 14,72 24,40
Junho 11,76 67,31 58,65 21,03 13,49 32,38 17,77 15,78
Julho 16,37 78,37 50,36 19,90 14,71 40,32 20,28 20,81
Agosto 39,29 71,33 46,69 37,52 18,03 38,41 19,28 35,02
Setembro 37,10 87,89 36,40 43,39 30,77 32,55 16,98 35,38
Outubro 47,29 101,59 44,66 41,45 34,05 22,09 17,71 33,90
Novembro 40,42 86,45 33,89 22,23 43,14 17,55 19,41  29,09(*)
Dezembro 31,36 59,40 26,94 26,64 31,70 14,42 20,75 28,29(%)
FONTE: Ceagesp.

ELABORACAO: Instituto Cepa/SC.

(*) Projecgédo do Instituto Cepa/SC.
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Os precos ao produtor de Santa Catarina, considerando-se o pro-
duto j& beneficiado e embalado, podem ser considerados muito atra-
tivos tanto para os agricultores locais como para os de outros pai-
ses, notadamente da Argentina. A participacdo no mercado € deter-
minada pela demanda e pelo tempo que o produto pode durar em
condi¢bes de atender & exigéncias de qualidade do consumidor.

Os investimentos necessérios para um melhor desempenho da ativi-
dade no estado catarinense, notadamente os relacionados a corre-
cdo da fertilidade do solo, maquinas e equipamentos, conjunto de
irrigacdo e armazenagem, e os elevados custos da producéo local
limitam a participacdo da producéo estadual e nacional no abasteci-
mento interno do pais.

Para o produtor/exportador argentino, os valores agregados ao custo
de producdo, tais como margens de comercializagdo, custos de ex-
portacéo e de internalizacdo do produto, transporte e tarifas, permi-
tem uma maior participagdo no mercado brasileiro relativamente a
exportacdo para 0s paises europeus.

O ponto de equilibrio para esses patamares de precos, todavia, é
muito sensivel a significativos aumentos da oferta. Comportamento
idéntico tém os alhos espanhdis no segundo semestre do ano.

Por apresentar uma demanda praticamente inelastica a precos, este
fator ndo devera ser analisado isoladamente, e sim dentro de um
contexto mais amplo, onde necessariamente deverao ser considera-
dos aspectos relacionados a épocas de oferta, qualidade de produ-
to, politicas macroecondémicas (cambiais e tarifarias) e mudancas de
habitos de consumo, os quais poderao alterar o quadro de producéo
e de consumo, bem como de competitividade regional ou intra-
regional de maneira mais ou menos brusca.

Instituto Cepa/SC 96



Estudo de Economia e Mercado de Produtos Agricolas ALHO

6. ACAO GOVERNAMENTAL

A acédo de governo na area agricola é, de um modo geral, cada vez
mais normativa, evitando entrar em aspectos protecionistas e dei-
xando que a economia de mercado balize as decisdes dos produto-
res.

No caso especifico do alho, o governo tem baixado portarias regu-
lamentando normas de identidade, qualidade, acondicionamento,
embalagem e apresentagcdo do produto para a comercializagdo no
mercado interno.

As normas em vigor no pais para a comercializacdo do produto sédo
as constantes da Portaria Ministerial nimero 242, de 17 de fevereiro
de 1992, do Ministério da Agricultura, Abastecimento e Reforma
Agraria. Para a comercializacdo de alho produzido nos paises inte-
grantes do Mercosul, vigoram as Normas de Identidade e Qualidade
constantes da Resolugdo Mercosul/GMC/Resolugdo numero 98/94,
de 1° de janeiro de 1995 (Anexo 1).

Em Santa Catarina, o governo estadual, dentro do Programa Geral
de Producdo e Fiscalizacdo de Sementes, mantém o servigo de
producdo e fiscalizacdo de sementes de alho, assegurando as mini-
mas qualidades de fitossanidade aos usuarios desse importante in-
sumo.

No tocante ao crédito rural, a cultura é contemplada na Politica de
Garantia de Precos Minimos. Este mecanismo, entretanto, por falta
de recursos, ndo esta sendo utilizado ha muitos anos. Por estar en-
guadrada nessa politica, a cultura anualmente tem o seu valor basi-
co de custeio fixado via crédito oficial, o qual serve de parametro
para determinar valores de financiamentos. O VBC colocado adis-
posicdo dos produtores nos ultimos anos tem atendido no méaximo a
50% dos recursos necessarios para a implantagdo de um hectare
de alho.
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No tocante apesquisa agricola e aassisténcia técnica aos produto-
res, os estados e a Embrapa tém desenvolvido tecnologias que per-
mitiram o crescimento da produtividade média de 2,8 t/ha em 1978
para niveis superiores a 6,0 t/ha em 1992. Aspectos técnicos nas
areas de producdo e poés-colheita ainda carecem de solucdo. As
dificuldades de recursos financeiros e humanos, entretanto, difi-
cultam a resolucao desses problemas.

Depreende-se, do exposto, que o sucesso da exploracdo da cultura
do alho esta na dependéncia quase exclusiva do produtor e de suas
organizacdes e da capacidade competitiva de que j& disp6em ou
venham a necessitar, sobretudo no ambito do Mercosul.

7. CONCLUSOES

A participagao do alho nacional no abastecimento dos grandes cen-
tros de consumo do pais s6 foi viabilizada apés o incentivo dado ao
plantio de alhos nobres na década de 70, no Sudeste e Centro-
Oeste do pais e especialmente na Regido Sul do Brasil.

A politica protecionista adotada pelos paises da América Latina nos
anos 70 até meados dos anos 80, que consistia na limitagdo de co-
tas de importacdo e tarifas diferenciadas por época, permitiu que a
exploracdo da cultura no Brasil atingisse niveis compativeis, em ter-
mos de qualidade e custo, com a producdo de outros paises e dis-
putasse mercados internos mais exigentes.

A atencdo dispensada acultura possibilitou que aumentasse signifi-
cativamente a produtividade média, hoje por volta de 6,0 t/ha; mui-
tos produtores mais especializados conseguem rendimentos que
ultrapassam 10,0 t/ha. Esse aumento foi acompanhado de melhorias
na qualidade do produto, de tal forma que a produc&o nacional hoje
concorre em nivel de igualdade com os alhos importados, quer da
Argentina, quer da Espanha ou da China, principais fornecedores
externos de alhos do Brasil.
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Os custos da producéo interna, comparativamente aos parceiros do
Mercosul, notadamente a Argentina, ainda se apresentam com des-
vantagens significativas, decorrentes principalmente da elevada tri-
butacdo a que sdo submetidos insumos e fatores de produgéo. To-
davia, gracas a um melhor uso de tecnologias desenvolvidas pela
pesquisa, aintensificacdo da assisténcia técnica e a uma melhor or-
ganizacao dos agricultores dos principais estados produtores, foram
substancialmente reduzidos, relativamente aos custos de anos re-
centes.

O mercado internacional de alhos agrega poucos compradores e
vendedores. Por isso, especificamente, ¢é acirrada a disputa pela
manutenc¢ao e conquista de novos mercados.

Analisando-se o contexto do Mercosul, temos, historicamente, duas
situacOes distintas. A situagdo da Argentina, grande fornecedora
para a Europa, América do Norte e Brasil, que chegou a importar
cerca de 80% das vendas externas do vizinho pais na década de
1970. O Brasil, tradicional importador de alhos, promoveu um extra-
ordinario crescimento interno da atividade, com reflexos muito positi-
vos sobre os volumes das importagdes do produto, da Argentina ou
da Espanha, levando esses paises, quando as importacdes brasilei-
ras ainda eram controladas por cotas e taxas, a um redimensiona-
mento da sua producgéo e de seus tradicionais mercados. Por causa
disso, a Argentina promoveu mudancas na composicéo varietal da
sua producéao, incrementando sobretudo o plantio de alhos brancos,
de melhor aceitacdo nos mercados europeus e norte-americano, e
adequando a producédo de alhos roxos aos volumes absorvidos su-
plementarmente pelo Brasil e ao proprio consumo interno. Outros
paises tradicionais vendedores do produto ao Brasil, como o México,
foram simplesmente alijados do mercado brasileiro.

No tocante aos demais parceiros comerciais do Mercosul, Uruguai e
Paraguai, cabe registrar que sdo pequenos produtores, com produti-
vidade e tecnologia pouco desenvolvidas. Preocupam-se apenas
com o abastecimento do mercado interno; eventualmente, importam
pequenas quantidades do produto.

Instituto Cepa/SC 99



Estudo de Economia e Mercado de Produtos Agricolas ALHO

O processo de integragdo comercial do Mercosul despertou o inte-
resse dos produtores argentinos para com o Brasil, face ao imenso
potencial do consumo nacional, no sentido da reconquista do seu
principal mercado.

A oferta de alhos nobres produzidos na Regido Sul do Brasil, com-
petitivos em custo e qualidade com os alhos argentinos produzidos
em Mendoza e San Juan, passou a se constituir em entrave para um
maior ingresso de alho argentino no mercado brasileiro. De qualquer
forma, o produto argentino ainda apresenta muitas vantagens com-
parativamente ao alho nacional, razao pela qual o mercado brasilei-
ro continuara disputado pelos produtores e exportadores do vizinho
pais.

O maior problema da perfeita integracdo comercial dos paises com-
ponentes do Mercosul ainda reside na harmonizacdo das politicas
macroecondmicas, as quais distorcem o potencial competitivo intra-
regional e com terceiros paises. As politicas cambiais, tarifarias,
aduaneiras, as legislacdes, normas de padrdes de comercializagéo e
normas fitossanitarias, as aliquotas de importagdo e exportacdo co-
muns a terceiros paises, de dificil consenso entre os estados-
partes, dificultam a perfeita integracdo comercial e mascaram even-
tuais vantagens comparativas.

Para o produtor nacional de alho, a concorréncia atual, dentro das
regras determinadas, ndo tem causado grandes preocupacdes.
Tanto os produtores brasileiros como os argentinos tém consciéncia
de que, a par das decisdes de governo entre os paises componentes
do Mercosul, a integracdo comercial do alho ja é uma realidade e
gue a concorréncia num mesmo mercado sO ocasionara prejuizos
para ambos os lados. A exploragdo conjunta de terceiros mercados
ja foi aventada em reunides do setor privado. Os produtores enten-
dem ser dificil, no curto prazo, a planificacdo da producéo regional.
Tém consciéncia, todavia, de que a busca de novos mercados é o
melhor caminho, e 0 mais curto, para uma perfeita integracédo co-
mercial e ganhos de escala mais promissores.
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8. PROPOSTASDE ACAO

8.1. NA PRODUCAO

A producéo nacional de alhos roxos na Regido Sul, Sudeste e Cen-
tro-Oeste, direcionada para competir com os alhos importados, ja
dispde de tecnologias que permitem produtividades superiores a
10,0 t/ha. O nivel de competitividade dos alhos nobres situa-se em
6,0 t/ha para o Rio Grande do Sul e Santa Catarina, considerando-
se produtores que tém na cultura do alho a sua maior fonte de ren-
da.

Héa necessidade, porém, de promover, através da pesquisa e da as-
sisténcia técnica aos produtores, um aumento da produtividade e da
qualidade do alho, com menores custos de produgao por hectare,
condicbes essas que poderdo ser alcangcadas com as seguintes
acoes:

- utilizagdo de sementes de sanidade controlada e com alta pureza
genética, via aquisicdo de sementes certificadas ou fiscalizadas;

- uso racional de defensivos agricolas para controle de pragas, do-
encas e invasoras, em época oportuna e com utilizacdo correta, via
informacé&o das estagfes de aviso fitossanitario;

- difusdo e manejo adequado da irrigacdo, evitando-se desperdicios
ou déficits, os quais diminuem os efeitos do uso dessa tecnologia;

- racionalizagdo no uso da adubacao e correcdo do solo para os ni-
veis de produtividade desejada.

8.2. NO APORTE TECNOLOGICO

A geracédo e a adaptacdo de tecnologias devem ser incrementadas,
mantendo-as disponiveis para uma rapida absor¢cdo dos produtores
a fim de permitir a competitividade do setor. A cultura do alho, em
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virtude do elevado custo de implantagdo, ndo pode ficar amercé de
riscos desnecessarios e do uso de tecnologias que ndo promovam
uma alta produtividade e qualidade de produto.

8.3. NA COMERCIALIZACAO INTERNA

Para a permanéncia dos produtores na atividade é de fundamental
importancia a manutencéo das condicbes de competitividade e qua-
lidade do produto em relacdo aos alhos importados da Argentina e
da China.

A internalizagdo de alhos no mercado interno somente devera ocor-
rer se observadas as Normas de Qualidade, Acondicionamento, Em-
balagem e Apresentacdo do Produto, determinadas pelo Ministério
da Agricultura, evitando-se, assim, possiveis contaminagfes dos
campos hacionais com doengas e pragas exoticas.

E preciso centrar esforcos na armazenagem frigorifica, a fim de per-
mitir um maior periodo para a comercializagdo interna do produto.

O processo de vernalizacdo de sementes para utilizagdo na Regiao
Sudeste e Centro-Oeste do pais deve ser incentivado, possibilitando
um significativo acréscimo da &rea de cultivo e o ingresso de novos
agricultores no processo produtivo.

8.4. AGROQUIMICOSE RESIDUOS

Ha necessidade de harmonizar em base a conhecimentos cientificos
a utilizacdo de agroquimicos nos paises membros do Mercosul.
Dessa forma evitar-se-& o uso indiscriminado de principios ativos
eventualmente liberados e/ou proibidos em alguns dos paises inte-
grantes do bloco comercial.
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8.5. TRIBUTACAO

A equalizacgao de tarifas diretas e indiretas incidentes sobre insumos
e fatores de producdo é determinante para a perfeita integracéo co-
mercial. A tributacdo sobre o alho produzido em determinados pai-
ses da América do Sul (Argentina e Chile) é cerca de 50% menor do
que a carga tributaria que pesa sobre a produgdo nacional. Trata-
mento idéntico devera ser dispensado aquestao dos incentivos fis-
cais e subsidios governamentais.

8.6. EXPORTACAO

O Brasil néao se inclui no rol dos paises exportadores de alho do
continente sul-americano.

Eventualmente, podera vir a realizar exportacbes de alhos nobres
produzidos na Regido Sul para paises do Hemisfério Norte, isola-
damente ou em parceria com exportadores dos demais paises do
Mercosul. Necessita, para isso, além de pesquisar mercados alter-
nativos para alhos roxos, introduzir o cultivo de alhos brancos para
atender ademanda de terceiros paises.

8.7. PROPOSICAO FINAL

A integracdo comercial dos paises membros do Mercosul, além das
mudancas comportamentais e comerciais ja determinadas, devera
provocar muitas outras, como mudancas politicas e/ou estratégias
econdmicas, subsidios ou incentivos governamentais a produtores
dos paises membros, “dumping”, exigéncia de consumidores e/ou
mudancas de habitos alimentares, controle de qualidade, etc.

Para tanto, a fim de manter a viabilidade da cultura no pais, € im-
prescindivel o apoio governamental aos produtores e & suas orga-
nizagcdes, sobretudo no aspecto da continuidade da pesquisa do
produto, da prestacdo da assisténcia técnica e no apoio a uma me-
Ihor organizacéo produtiva.
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O processo da integracdo comercial € muito dindmico. Nas circuns-
tancias atuais ha uma acirrada competicdo entre os produtores dos
paises membros, na busca do promissor mercado brasileiro.

A dinamicidade das negocia¢cGes comerciais, 0S avangos e 0s retro-
cessos das discussdes e suas consequéncias deverao ser perma-
nentemente analisados com as classes produtoras, a fim de direcio-
nar a atividade no sentido da sua competitividade.
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ANEXO 1
IDENTIDADE E QUALIDADE DO ALHO
MERCOSUL/GM C/RES. No 98/94

TENDO EM VISTA: O Art. 13 do Tratado de Assuncdo, o Art. 10 da Deciso No. 4/91,
do Conselho do Mercado Comum, as Resulugbes No. 91/93, 41/94 do Grupo Mercado
Comum e a Recomendagéo 92/94 do SGT-3 “Normas Técnicas”

CONSIDERANDO

Que os Estados Partes acordaram modificar a Resolu¢cdo GMC No. 41/94 sobre Identidade
e Qualidade do Alho.

Que a harmonizagdo dos regulamentos técnicos levara a eliminagdo dos obstéculos que
geram as diferencas nos regulamentos técnicos nacionais

O GRUPO MERCADO COMUM
RESOLVE:

Art. 1. Aprovar o Regulamento Técnico Mercosul de Identidade e Qualidade do Alho, que
figura como anexo a presente Resolugao.

Art. 2. Revogar a Resolucdo GMC N° 41/94.

Art. 3. Os Estados Partes ndo poder&o proibir nem restringir a comercializagdo dos ali-
mentos mencionados no artigo 1° que cumpram com o estabelecido no anexo da presente
Resolucéo.

Art. 4. Os Estados Partes colocardo em vigéncia as diposi¢oes legisativas, regulamentarias
e administrativas necessarias para dar cumprimento a presente Resolugdo através dos s
guintes organi smos:

Argentina: Ministério de Economiay Obrasy Servicios Piblicos
Secretaria de Agricultura, Ganaderiay Pesca (IASCAV)
Brasil: Ministério da Satide
Ministério da Agricultura, Abastecimento e Reforma Agraria
Paraguai: Ministério de Agriculturay Ganaderia
Uruguai:  Ministério de Salud Publica
Ministério de Ganaderia, Agriculturay Pesca

Art. 5 A presente Resolug&o entrard em vigor em 1° de janeiro de 1995.
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SGT No. 3/REC No. 92/94

REGLAMENTO TECNICO MERCOSUR PARA LA FIJACION DE
IDENTIDAD Y CALIDAD DE AJO

1. ALCANCE

Este Reglamento tiene por objeto definir las caracteristicas de identidad, calidad, acondici-
onamiento, empague y presentacion de |os gjos secos, semi-secos 'y frescos, que se comerci-
alicen entre los Estados Partes del MERCOSUR. Esta norma no se aplica para go desti-
nado a uso industrial.

2. DEFINICIONES
2.1 Ajo: Esd bulbo perteneciente ala especie Allium sativum L.
2.2. Defectos Graves

2.2.1. Flaccidez o Bulbo chocho: bulbo que presenta uno o mas bulbillos que han perdido
firmeza.

2.2.2. Podredumbre: dafios patoldgicos y/o fisioldgicos que impliquen cualquier grado de
descomposicidn, desintegracion o fermentacion de lostejidos.

2.2.3. Con moho (mofado): desarrollo de hongos en las tlinicas externas.

2.2.4. Brotado: emision de hojas por €l apice de los bulbillos o dientes.

2.2.5. Dafios por plagas: lesiones causados por insectos, nematodes y/o arécnidos.

2.3. Defectos L eves

2.3.1. Ramaleado o perfilhado: grupo de bulbillos recubiertos por hoja protectora dandole
apariencia de un sdlo bulbillo.

2.3.2. Dafos mecanicos:. lesiones de origen mecénico que se observan en las tlnicas o en
los bulbillos.

2.3.3. Defor maciones: alteraciones o desviaciones de la forma normal del cultivar.

2.3.4. Manchado: cambio de la coloracién normal que supera € 25% de la superfie del
bulbo.

2.3.5. Bulbo sin tunicas: bulbos que presentan més del diez por ciento (10%) de la super-
ficie desprovista totalmente de tunicas.

2.3.6. Bulbo abierto: € que presenta los bulbillos separados en mas de un tercio (1/3) de
su largo en laregion apical.

2.3.7. Bulbo incompleto: aguel que le falta uno o mas bulbillos.

2.3.8. Disco agrietado (estourado): bulbo que presenta partido el disco basal.
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3. REFERENCIAS
4. COMPOSICION Y CALIDAD

4.1. Clasificacion: Los gjos seran clasificados en:

4.1.1. Grupos: De acuerdo ala coloracion de las tlnicas de |os bulbillos (dientes), se con-
sideran dos:

- blanco

- colorado 0 morado (roxo): incluye diversas tonalidades.

4.1.2. Calibres: Los bulbos que se empaquen con destino ala comercializacién deberan ser
uniformes y ordenados de acuerdo con € mayor diametro transversal del bulbo.

Los calibres se definen en tabla 1.

TABLA 1
CALIBRE

CALIBRE | Mayor didmetro transversal (mm)

76 a85
66 a75
56 a65
46 a55
36 a45
26a35

wWh oo N

NOTA: Losgos cuyo didmetro es mayor de 85 mm., se clasificaran cada 10 mm.

Tolerancias: Se permite la mezcla dentro de un mismo envase con un maximo de:

- Grupo: 1% de unidades.

- Clase: cinco por ciento (5%) de unidades de la clase inmediata inferior o superior para
ajo morado (roxo) y diez por ciento (10%) para €l gjo blanco.

El nimero de envases que superen la tolerancia de grupo y clase no podra exceder € veinte
por ciento (20%) del nimero de unidades muestreadas.

4.1.3. Grados, categorias o tipos de seleccién: De acuerdo con las tolerancias de defectos,
los gjos se clasificardn en los grados indicados en la Tabla 2.

TABLA 2
LIMITES MAXIMOS DE DEFECTOS POR GRADO, EXPRESADO EN PORCENTAJE DE UNI-
DADESEN LA MUESTRA

TIPO DEFECTOS GRAVES TOTAL DEFECTOS
brotado Dafios Podre- | Con moho | Flaccidez| Graves Leves
p/plagas | dumbre | (mofado)

- Extrao

Categoriall 0 0 0 0 2 2 5
- Especia o

Seleccionado 2 0 1 1 4 5 10
- Categoriall o

Comercial 3 2 1 2 8 10 20

El lote que no cumpla con los requisitos de esta norma, podra ser reclasificado y/o reetiquetado.
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4.2. Requisitos gener ales: Los bulbos deveran presentarse con las caracteristicas del culti-
var bien definidas, fisiolégicamente desarrollados, enteros, sanos, secos (con excepcion de
los semi-secos 'y frescos), limpios, bien formados, firmes y presentarse con |as raices corta-
das contra la base. No presentaran elementos o agentes que comprometan la higiene del
producto, ni olor o sabor extrafios.

4.3. Modos de presentacion: Los modos de presentacion seran:

- Sueltos: con los “tallos” cortados: lalongitud del “tallo” no podra ser superior a 3 cm.

- En atados de seis bulbos como minimo. Para liar los atados se utilizard cordel, rafia o
cualquier otro material adecuado. Los “tallos’ se cortaran niveladamente a una longitud
no mayor de 25 cm.

- Enristras: las Ultimas hojas deveran estar atadas con hilo, rafia o similar. Sea cual fuere
€l modo de presentacion, los “tallos’ se han de cortar netamente.

4.4. Otrosrequisitos.
No sera permitida la comercializacion de gos que presenten residuos u otros elementos

nocivos ala salud por encima de los limites admitidos en € dmbito del MERCOSUR.

4.5. 'Los pardmetros de este Reglamento corresponden a valores referenciales “en fronte-
ra’.

5. CONDICIONES DE EMPAQUE, ALMACENAMIENTO Y TRANSPORTE

5.1. Los gjos que se comercialicen entre los Estados Partes deberan empacarse en locales o
lugares cubiertos, secos, limpios, ventilados, con dimensiones acorde a los volimenes a
acondicionar y de fécil higienizacion, afin de evitar efectos perjudiciaes parala cdidad y
conservacion de los mismos.

5.2. El transporte debe asegurar una conservacion adecuada.

6. TOMA DE MUESTRAS

Se efectuara de acuerdo a Reglamento MERCOSUR de mustreo correspondiente. Hasta
tanto, se aplicaralo seguiente:

Numero de Unidades que componen el lotea | Minimo de Unidades muestrear
001 - 010 01 unidad
011 - 100 02 unid.
101 - 300 04 unid.
301 - 500 05 unid.
501 - 10.000 1% del lote
mas de 10.000 raiz cuadrada del nimero de unidades del lote
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6.1. Conformacién de la muestra conjuntay andlisis

6.1.1. En caso de obtenerse un nimero de unidades de muestreo entre uno y cuatro, se
homogeneizard el contenido de los envases, extrayéndose cien (100) bulbos elegidos al azar
que conformaran la mustra a analizar.

6.1.2. Para cinco (5) o mas unidades, se retirard como minimo treinta (30) bulbos de cada
unidad, se homogeneizarén y se formard una muestra de cien (100) bulbos paraandlisis.

6.1.3. El interesado tendra derecho a solicitar una reconsideracion del dictamen, para lo
cual dispondra de un plazo de veinticuatro (24) horas. En este caso, se procedera a un
remuestreo y andlisis.

6.2. Macanica oper ativa para la deter minacién analitica

6.2.1. Identificar y separar a simple vista o por tacto los defectos de los bulbos: con moho,
dafios por plagas, ramaleado, dafios mecanicos, deformaciones, manchado, bulbo sin caté&
filas, abierto, incompleto y con disco agrietado.

6.2.2. Los defectos flaccidez, podredumbre y brotado se determinaran sobre el bulbo entero,
confirmandose la presencia del defecto, en caso de ser necesario, sobre los bulbillos.

6.2.3. Contar los defectos hallados y calcular 10s respectivos porcentual es.
6.2.4. Devolver lamuestra a los interesados.
7.ENVASESY ROTULADO

7.1. Envases

Los gos serdn empacados en envases nuevos, limpios, secos y que no transmitan olor o
sabor estrafios al producto.

Los envases serén:

- Para gjos sueltos:

- cgjas de hasta 10 kg.

- bolsas de malla para bulbos acondicionados en un envase secundario rigido.

- Para atados: - cajas.

- Pararistras: - cgjas.

Tolerancia en peso neto:_Se admitira hasta un 8% en masy 2% en menos del indicado en
el envase. El nimero de envases que no cumplan la tolerancia en peso no podra exceder el
20% del nimero de unidades muestreadas.
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7.2. Rotulado

L os envases deben ser rotulados o etiquetados en un lugar de fécil visualizacion y de dificil
remocion, conteniendo como minimo |a seguiente informacion:

- Nombre del producto
- Nombre del cultivar.

- Nombre y domicilio del empacador.......... (**)
- Nombre y domicilio del exportador.......... (**)
- Pais de origen.

- Zona de produccion.
- Fecha de empague.......... (**)

(*) Se admitira el sellado (carimbado) o uso de etiquetas autoadhesivas para indicar estas
informaciones.
(**) Optativo. De acuerdo con la regulacion de cada pais.

Instituto Cepa/SC 112



Estudo de Economia e Mercado de Produtos Agricolas ALHO

LISTA DE FIGURAS

1. Principais provincias argentinas produtoras de alho............coccvrieriienienn e 24
2. Localizag8o da produgdo de alho NO UrUQUAI .........cc.eereeeeerieerieeieseesee e 47
3. Localizag8o da producdo de alho N0 Paraguai ............coveeeriereiieneere e 52
4. Principais estados brasileiros produtores de alho - 1995 ........cccoooiiierieieneerr e 56
5. Principais microrregides produtoras de aho em Santa Cataring.........ccccveeveveieereeenenseenenenns 66
6. Evolugdo da éarea plantada de alho em Santa Catarina - 1980/81 a1994/95..........ccccvvveneenne. 67
7. Evolugdo da producdo colhida de alho em Santa Catarina - 1980/81 a 1994/95..................... 67

LISTA DE QUADROS

1. Calendério de plantio e colheita de alho Na Argentinga...........cceveereeerniese e 25
2. Custo de producdo de alho - Argentina- 1991 .........ccooiierieneiieseere e 38
3. Epocas de plantio e colheita do aho N0 UFUGUEI ............ccuevevereeeeeeeeeereeeeieseseeeessesseeeeesneneees 49
4. Epocas de colheita de alho MO Par8QUA ...........coovoveeueueeeveeeeeeeseseeeiseeseseeeesesesesesssseneesseenns 49
5. Calendério agricola para o cultivo do aho N0 Uruguai ............cccceereerriienienn e 49
6. Calendério agricola parao cultivo do alho N0 Paragual ............cceervereriieneeneseese e 52
7. Rendimentos da culturado alho N0 Chile - 1994............cooiiiiiiiiiiineesee e 54
8. Calendério agricola parao cultivo do alho N0 Chile........c.cccveiviieiieii e 55
9. Calendario agricolado aho NO BraSil...........ccoviiiiiieiiieseee e e 61

Instituto Cepa/SC 113



Estudo de Economia e Mercado de Produtos Agricolas ALHO

LISTA DE TABELAS

1. Produg&o mundial dos principais paises produtores de alho e total mundial - 1989-94 .......... 11
2. Area cultivada e producsio mundial de alhos por grande regizo produtora- 199%4................... 13
3. América do Sul/Bloco do Mercosul - principais paises produtores - 1990-%4...........cccecveeeene 15
4. Area plantada, producdo e rendimento de alho dos paises do Mercosul - 1990-%4................. 16
5. Area plantada, produc&o e rendimento alcangado na Argentina - 1972/73 a1993/94............. 20
6. Exportagdes argentinas de alhos roxos - principais compradores - 1984-87 € 1989................ 32
7. Exportagdes argentinas de alhos brancos - principais compradores - 1983-87 € 1989............ 33
8. Exportagado argentina de alho, por pais de destino - 1975-1981.........cccooviienreieneeneeiennens 35
9. Producdo argentina de alho, POr PrOVINCIA.........ceouriierieeiiesie e seeens 43
10. Exportagdo argentina de alno - 1994.........ccioiieieieere et a4
11. Exportacdo argentina de alno - 1995(* ) ....ccveerieiereerieeeeseene et 45
12. Area colhida, producéo e rendimento do alho do Brasil - 1980/81 a1994/95 ...................... 57
13. Producéo de alho nos principais estados e total do Brasil - 1987/88 a 1994/95.................... 58
14. Caracteristicas agroecondmicas de cultivares de alho..........cccocovvieiiienienn e 60
15. Importagdes brasileiras de ahos frescos ou refrigerados - 1967 1995 .......cccccevvevvveeneenne 63
16. Evolugéo da cultura do alho em Santa Catarina- 1980/81 a1994/95 .........ccccccevvevevseenennns 64
17. Producdo e participagdo das principais microrregides de Santa Catarina na produgéo

do estado - 1992/93 @ 1994/05..........cueeiueeeieeeeie ettt sttt ee e ea et ae e e e re e 68
18. Custo de producdo de alho - Santa Catarina - dezembro 1995(*).......cccevvevviieereenerseenenenes 75
19. Custo de producdo de alho - Santa Catarina - dezembro 1995(*)........ccevvevviieereerenseenenenes 77
20. Custo de producéo de aho - Santa Catarina - dezembro 1995(*).......cccoovieervereseeneeieennens 79
21. Precos recebidos pelos produtores de Santa Catarina - precos dolarizados - 1980-95........... 94
22. Pregos praticados no mercado atacadista da Ceagesp - pregos dolarizados - 1988-95........... 95

Instituto Cepa/SC 114



	Alho

